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JOLANTA WISNIEWSKA

wiceprezes Polskiego Radia

ielatwo jest poréwnywaé marki, ktore
reprezentujq tak r6znorodne branze
jak uczestnicy konkursu Mtoda
Marka Sukcesu. Jest jednak kilka
punktéw, ktore ich Iacza niezaleznie od
sektora; wszystkie marki potrzebujq energii,
kreatywnos$ci i entuzjazmu, by sie przebi¢ na
rynku. Dobry brand buduje si¢ latami, wigc
chcac zdoby¢ swa pozycje na rynku w krétkim
czasie - a wlasnie tego oczekujemy od Miodej
Marki Sukcesu - trzeba mie¢ jeszcze wiecej
dynamizmu i wykazac¢ sie jeszcze wieksza
kreatywnos$cia. Wiekszosci tegorocznych
kandydatéw w konkursie energii nie brakuje.
To jednak nie wszystko. Niezwykle istotna jest
réwniez osobowos$¢ marki - cos$, co ja bedzie
wyrézniaé na rynku i zwréci uwage konsu-
mentéw. Te osobowos$¢ ma na pewno marka,
ktora zdobyta w tym roku wyréznienie. =
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KONKURS MtODA MARKA SUKCESU

ZBIGNIEW JAGIELEO

prezes zarzqdu PKO Banku Polskiego

oskonalenie technologii i innowa-
cyjnosc to jeden z filarow naszej
strategii, dlatego ciesze sie, ze
tegoroczny tytut Mtodej Marki
Sukcesu zdobyta firma, ktéra odwaznie
iz ogromna wyobraznia, ale przede
wszystkim z sukcesem wdraza nowoczesne
rozwiazania z zakresu inteligentnego
budownictwa. Jeszcze bardziej cieszy to, ze
w tym roku do konkursu zgtoszono
rekordowa liczbe 27 marek - przedsie-
biorstw z ogromnym potencjatem, dzieki
ktérym bytijest mozliwy dynamiczny
wzrost polskiej gospodarki. Wspieramy
i promujemy mtode firmy, poniewaz
jeste$my przekonani, ze dalszy wzrost
rozpoznawalnos$ci pomoze im w rozwijaniu
dziatalno$ci, budowaniu lojalno$ci oraz
zaufania klientow. m

cztonek zarzqdu PKN Orlen ds. sprzedazy

ilka miesiecy temu bylis$my

$wiadkami detronizacji Coca-Coli

w rankingu najcenniejszych

marek $wiata przez dwa stosun-
kowo mlode brandy - Apple i Google. To
dowdd, ze w biznesie nic nie jest dane na
zawsze, ale tez ze warto walczy¢ o swoje,
poniewaz dobry pomyst, jako$¢ i innowa-
cyjnos$¢ sa teraz w cenie jak nigdy dotad.
W tym roku do konkursu Mtoda Marka
Sukcesu zglosita sie rekordowa liczba
firm. Oznacza to, ze polski rynek staje sie
coraz bardziej $wiadomy. Rodzimi
przedsiebiorcy coraz czesciej komuniku-
ja sie ze swoim otoczeniem bez komplek-
sow, budujac silne, innowacyjne brandy.
To dobry znak, bo to wiasnie oni w przy-
szto$ci budowaé beda konkurencyjnosé
polskiej gospodarki. m
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prezes zarzqdu PZ1
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ho¢ nie wspieraja ich milionowe
kampanie reklamowe, potrafia znalez¢
swoje miejsce na rynku i osiagnaé
sukces. W wymagajacych warunkach
dzisiejszej gospodarki historie mtodych
polskich marek sa szczegdlnie warte odnoto-
wania i promowania. Trzeba pamieta¢, ze za
kazda z nich stoja konkretni ludzie, ktérzy
potrafili przekué swéj talent i innowacyjno$¢ na
sukces biznesowy. Powodzenie kazdej
z wyrdznionych marek jest efektem ciezkiej
pracy, nieschematycznego myslenia, umiejet-
nosci znalezienia klucza do serc i portfeli
klientéw. Zyczytbym sobie, aby w Polsce
pojawiato sie coraz wiecej ludzi, ktérzy potrafig
tworczo potaczy¢ dobry pomyst biznesowy,
$mialq idee i rozmach w jej realizacji. To wiasnie
oni moga sta¢ sie ambasadorami polskiej
innowacyjnoscii kreatywnosci na §wiecie. m

BEATA MONKA

prezes zarzqdu Gremi Business Communication

kuteczne wprowadzenie nowej marki
tak, aby zbudowata ona trwate przy-
wodztwo rynkowe, jest dzi$ coraz
trudniejsze. Tym bardziej ciesza sukcesy
mtodych polskich marek, ktére zdobyly
zaufanie konsumentéw, bo trafity wich gusta
ipotrzeby. Marka to kapital, ktéry trzeba
pielegnowaé, madrze nim zarzadzac¢ i pomna-
zac¢. Jak? Poprzez poglebianie relacji z konsu-
mentem i zdolno$¢ do dotrzymania danych mu
obietnic. Silna marka to owoc trafnej inwestycji
(w rozwoj produktu, badania konsumenckie,
dystrybucje, marketing itd.), ktéry zapewnia
wieksze przychody i wieksze zainteresowanie
inwestorow. Silne polskie marki zdobywaja nie
tylko rodzimy rynek, ale i rynki zachodnie
- polska zywnos$¢, kosmetyki, meble czy todzie
to nasze powody do dumy. Dumy réwniez
znaszej wspolnej marki - marki Polska. =
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