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Polacy: sceptyczny stosunek do filantropii biznesu

Wyniki badania przgprowadzon_ego wspélni_e Firmy podejmuja dziatania dobroczynne
przez On Board PR i PBS DGA jednoznacznie majac nadzieje, ze poprawi to ich

wskazuja, ze dobroczynnos¢ biznesu nie wizerunek. Niestety nie zawsze rozumiejg,
ze jesli przesadza z promocjq, ich
aktywnos¢ bedzie budzi¢ raczej niesmak
niz zachwyt. Komunikacja

zawsze spotyka sie z uznaniem, na ktére liczg
firmy podejmujgce spoteczne dziatania.

Zdecydowana wigkszosc Polakéw (73%) jest odpowiedzialnosci biznesu to przede
zdania, ze firmy czesto lub prawie zawsze wszystkim kwestia rGwnowagi i umiejetnie
wydajg na promocje swojej dobroczynnosci dobranych nar_’zedlzi. Spoteczna perc_epcja
wiecej niz na dziatania spoteczne. Jedynie 13% [kt s

Lo, . . jest wiec fatalnym skutkiem sposobu
dorostych Polakow jest przeciwnego zdania. Jkomun?kacji Y P

Czy zdarza sie, ze firmy wydajg wiecej na promocje
swojej dobroczynnosci niz na samg dziatalnosc
spoteczna?

Tak, czesto;
41%

Nie, rzadko;

10%

Nie, prawie nigdy;
. 3%
Tak, prawie

zawsze; 32%
Nie mam zdania;

14%
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Zdaniem Polakow biznes mogtby robic¢ wiecej

Z przeprowadzonego badania wynika _réwqiei,_ie zdaniem Polacy sq bardzo
93% Polakow firmy mogtyby robi¢ duzo wiecej w obszarze krytycznie nastawieni do
dziatalnosci dobroczynnej. Zaledwie 4% respondentow jest dobroczynnych dziatan
przeciwnego zdania. Poziom przekonania o mozliwosci i, Resllz=zgp

. - . . . .. . . PO nietrafionych projektow
zwiekszenia skali dziatan filantropijnych biznesu jest wtasciwie e 2
niezalezny od czynnikow takich jak wyksztatcenie czy poziom wizerunkowego punktu
dochodow. widzenia moze zaszkodzié,

a nie pomdc. Najlepsza
recepta to generalne
zweryfikowanie podejscia
marketingu do dziatan
spotecznych.

Czy firmy mogtyby prowadzi¢ wiecej dziatan
dobroczynnych, spotecznych?

Tak, raczej tak;

29%

Nie,

raczej nie; 3%

Zdecydowanie tak;

64%

Zdecydowanie nie;

1%

Nie mam zdania;

3%
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Rozgtlos i promocja

Wyniki badania pokazujg takze poglady dorostych mieszkancéw Polski na temat
przyczyn podejmowania przez firmy dziatalnosci spotecznej. Zdecydowana
wiekszos¢ Polakow (76%) jest zdania, ze firmy podejmujq dziatalnosé
filantropijng, ,bo takie dziatania przynoszg im rozgtos”. 15% Polakéw uwaza, ze
prowadzenie takich dziatan to obowigzek biznesu. Zaledwie 9% Polakdw jest
zdania, ze biznes podejmuje dziatania dobroczynne ,z poczucia
odpowiedzialnosci”.

Dlaczego firmy podejmuja dziatalnos¢
dobroczynnga, spotecznga?

Robia to z poczucia
odpowiedzialnosci,

Robia to, bo
to dobrze o nich

potrzebuja
promocji, a takie
dziatania przynosza
im rozgtos; 76%

swiadczy; 9%

To ich obowiazek,
sg to winne
spoteczenstwu;

15%

Raport jest nastepnym z serii opracowan dla srodowiska biznesu
przygotowywanych przez On Board PR we wspotpracy z PBS DGA. Tym razem
tematem jest opinia Polakéw na temat filantropii biznesu. Ideg projektu jest
analiza otoczenia komunikacyjnego i pomoc przedsiebiorcom réznych branz w
planowaniu dziatan komunikacyjnych.
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Firma Swiadczy ustugi w dziedzinie doradztwa public relations.
Zajmuje czwarte miejsce na $wiecie pod wzgledem dynamiki
wzrostu przychoddw sposrdd 200 najwiekszych firm PR $wiata (wg
rankingu The Holmes Report 2006). Wspdlnie z firmami PR z
kilkudziesieciu krajéow tworzy miedzynarodowg sie¢ ECCO Network
- jedng z najwiekszych sieci firm PR na $wiecie. Od 2007 roku
posiada wiasne biuro w Kijowie na Ukrainie. On Board PR jest
cztonkiem Zwigzku Firm Public Relations, partnerem Instytutu
Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego, laureatem wielu
nagrod w miedzynarodowych i polskich konkursach (IPRA GWA,
Magellan, Ztote Spinacze). Firma zapewnia kompleksowg obstuge
w zakresie komunikacji oferujac strategiczne doradztwo m.in. w
obszarach: Brand Public Relations, Corporate & Financial
Communications, Investor Relations, Crisis Management.
Informacje: www.onboard.pl




