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Strategia edukacji ekonomicznej Narodowego Banku Polskiego na lata 2010—2012

,Strategia edukacji ekonomicznej Narodowego Banku Polskiego na lata 2010-2012” stanowi
uszczegotowienie ,Strategii zarzadzania NBP na lata 2009-2012", ktora wskazuje jako jeden
zZ celow strategicznych Narodowego Banku Polskiego przyczyniajacych sie do realizacji wizji
rozwoju NBP podniesienie wiedzy ekonomicznej i zwiekszenie spotecznej Swiadomosci roli
| misji banku centralnego w zyciu gospodarczym.

W, Strategii zarzadzania Narodowym Bankiem Polskim na lata 2009-2012” okre$lono naste-
pujaca wizje rozwoju oraz misje NBP.

Wizja rozwoju oraz misja Narodowego Banku Polskiego
wedtug ,,Strategii zarzadzania Narodowym Bankiem Polskim na lata 2009-2012”

»Dazac do uzyskania pozycji jednego z wiodacych bankéw w Europejskim Systemie Bankéw
Wizja rozwoju Centralnych, Narodowy Bank Polski stanie si¢ uznanym osrodkiem wiedzy ekonomiczne;
w regionie oraz efektywnie zarzadzang instytucja publiczng”.

»,Narodowy Bank Polski jako centralny Bank panstwa ma wytaczne prawo emisji pieniadza
oraz ustalania i realizowania polityki pienigznej.

Podstawowym celem NBP jest utrzymanie stabilnego poziomu cen, przy jednoczesnym
Misja wspieraniu polityki gospodarczej Rzadu, o ile nie ogranicza to podstawowego celu NBP.

Dziatajac w oparciu o uznane standardy, praktyki, wiedze oraz naczelne wartosci,
NBP podporzadkowuje swoja dziatalnos¢ jak najbardziej efektywnemu wypetnianiu
celow i zadan ustawowych”.

Zrédfo: , Strategia zarzadzania Narodowym Bankiem Polskim na lata 2009-2012”.
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l. Wstep

Celem ,Strategii edukacji ekonomicznej Narodowego Banku Polskiego na lata 2010-2012” jest okreSlenie
celow i zatozen dziafan z zakresu edukacji ekonomicznej na trzy kolejne lata. Konieczno$¢ opracowania doku-
mentu strategicznego obejmujgcego dziatalno$¢ edukacyjng NBP wynika z jej duzego znaczenia dla realizaciji
misji banku centralnego.

Koniecznos¢ podijecia ditugofalowych, wykraczajacych poza roczng perspektywe, dziatan edukacyjnych jest
rowniez konsekwencijg wyzwan, ktore stojg obecnie przed politykg edukacji ekonomicznej. Stan wiedzy i $wia-
domosci ekonomicznej Polakow jest wysoce niesatysfakcjonujacy. Brakuje zarowno wiedzy o instytucjach, jak
i praktycznych umiejetnosci korzystania z instrumentow finansowych. Istotnym zagrozeniem sg rowniez ste-
reotypy, mity i bfedne przekonania dotyczgce zagadnien ekonomicznych.

0 duzym znaczeniu polityki edukacji ekonomicznej moze Swiadczy¢ silny zwigzek pomigdzy jakoscig edukacii
ekonomicznej a rozwojem gospodarczym. Bez Swiadomego ekonomicznie i finansowo spoteczenstwa nie jest
mozliwy stabilny wzrost gospodarczy.

Wobec powyzszego istnieje koniecznos¢ prowadzenia kompleksowych dziatan edukacyjnych, ukierunkowa-
nych na przekazywanie wiedzy, jak rowniez ksztattowanie Swiadomosci Polakow jako klientow instytuciji finan-
sowych, racjonalnie podejmujacych decyzje finansowe.

~otrategia edukacji ekonomicznej NBP na lata 2010-2012” stanowi element strategii generalnej Narodo-
wego Banku Polskiego, ktora ma charakter nadrzedny.
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Il. Diagnoza dotyczaca stanu edukacji ekonomicznej
1. Uwarunkowania wewnetrzne edukacji ekonomicznej prowadzonej przez NBP
A. Uwarunkowania organizacyjno-prawne

Podstawe prawng prowadzenia przez Narodowy Bank Polski dziafan edukacyjnych zawiera art. 59 ustawy
z dnia 29 sierpnia 1997 r. 0 Narodowym Banku Polskim (tj. Dz.U. z 2005 r., Nr 1, poz. 2 ze zm.), ktory sta-
nowi, ze NBP moze inicjowac i organizowac badania naukowe, jak rowniez prowadzic¢ dziatalnos¢ wydawniczg
| promocyjna.

Zakres inicjowanych przez NBP badan naukowych, a takze obszar dziatalno$ci wydawniczej i edukacyjnej
sg powigzane z celem i zadaniami NBP okreslonymi w art. 3 ustawy o Narodowym Banku Polskim. Stanowi
on, ze podstawowym celem dziatalnosci NBP jest utrzymanie stabilnego poziomu cen, przy jednoczesnym
wspieraniu polityki gospodarczej rzadu, o ile nie ogranicza to podstawowego celu NBP. Z punktu widzenia
strategii edukacji ekonomicznej NBP poza wymienionym powyzej celem podstawowym najwieksze znaczenie
majg dwa zadania wskazane w ustawie o Narodowym Banku Polskim:

* ksztattowanie warunkow niezbednych do rozwoju systemu bankowego,

* (ziafanie na rzecz stabilnoSci krajowego systemu finansowego, o kiorym mowa w art. 2 pkt 1 ustawy
z dnia 7 listopada 2008 r. o Komitecie Stabilnosci Finansowej (Dz.U. Nr 209, poz. 1317).

Kwestia realizacji dziatan edukacyjnych przez Narodowy Bank Polski zostafa uregulowana w trzech aktach
wewnetrznych NBP:

 regulaminie organizacyjnym Narodowego Banku Polskiego wprowadzonym na mocy uchwaty Zarzadu
Narodowego Banku Polskiego nr 54/2002 z dnia 14 pazdziernika 2002 r. (ze zm.),

* uchwale nr11/2009 Zarzadu Narodowego Banku Polskiego z dnia 15 stycznia 2009 r. w sprawie finan-
sowania nakfadow na edukacije i dziatalno$¢ wydawniczg oraz dziatalnos¢ informacyjng dotyczacg za-
gadnien edukacyjnych i wydawniczych Narodowego Banku Polskiego (zmienionej uchwatg nr 19/2009
oraz uchwatg nr 36/2009),

» wewnetrznym regulaminie Departamentu Edukacji i Wydawnictw z dnia 15 stycznia 2009 r.
Zgodnie z regulaminem organizacyjnym Narodowego Banku Polskiego komorkg organizacyjng odpowie-
dzialng za prowadzenie polityki edukacyjnej jest Departament Edukacji i Wydawnictw (DEW), do ktdrego zadan

nalezg m.in.:

* opracowywanie i realizacja specjalistycznych programow edukacyjnych, w tym wspieranie dziatan
edukacyjnych prowadzonych przez inne instytucije,

» redagowanie lub wydawanie publikacji Narodowego Banku Polskiego dotyczacych dziatalnosci NBP
i systemu bankowego,




Strategia edukacji ekonomicznej Narodowego Banku Polskiego na lata 2010—2012

DIAGNOZA DOTYCZACA STANU EDUKACJI EKONOMICZNEJ

* wykonywanie zadan z zakresu dziatalnosci informacyjnej dotyczacej zagadnien edukacyjnych i wy-
dawniczych oraz zadan zwigzanych z dziatalnoscig informacyjng i promocyjng w zakresie promaocji
projektow edukacyjnych NBP (we wspdtpracy z Departamentem Komunikacji i Promocii).

Zadania z zakresu polityki edukacyjnej realizowane przez DEW zostaty uszczegotowione w wewnetrznym
regulaminie Departamentu Edukacji i Wydawnictw. Zgodnie z nim departament podejmuje dziatania obej-
mujace m.in.:

* opracowywanie i realizacje programow edukacyjnych o tematyce ekonomicznej skierowanych do roz-
nych grup odbiorcow, zwtaszcza do uczniow i studentéw oraz grup majgcych duzy wptyw na zro-
zumienie przez spoteczenstwo zasad funkcjonowania gospodarki rynkowej,

* przygotowywanie programow i inicjatyw edukacyjnych z zakresu ekonomii we wspotpracy z mediami,
organizacjami pozarzadowymi i innymi partnerami,

* pobudzanie i wspieranie inicjatyw edukacyjnych o tematyce finansowej i ekonomicznej przez dofi-
nansowanie projektow w mediach, organizacji pozarzadowych i instytucji szkoleniowych oraz innych
podmiotow,

* wyrdéwnywanie szans edukacyjnych mtodziezy za pomocg programow stypendialnych,

» koordynacije lokalnych dziatan edukacyjnych realizowanych przez oddziaty okregowe NBP,

 projektowanie i realizacje szkolen i seminariow z zakresu ekonomii dla przedstawicieli mediow w celu
poprawy jakosci informowania spoteczenstwa o zagadnieniach ekonomicznych.

Uchwata nr 11/2009 Zarzadu NBP reguluje zasady i tryb finansowania naktadow na edukacje i dziatalnosc
wydawniczg oraz dziatalnos¢ informacyjng dotyczacg zagadnien edukacyjnych i wydawniczych Narodowego
Banku Polskiego. Stanowi ona (§ 3), ze naktadami na dziatania edukacyjne i dziatalno$¢ wydawniczg oraz
informacyjng dotyczacg zagadnien edukacyjnych i wydawniczych NBP sg w szczegdlno$ci naktady na:

* upowszechnianie wiedzy i zwigzanych z nig informacji o roli, zadaniach i dziatalnosci NBP bankow
oraz innych instytucji rynku finansowego, jak rowniez na temat Europejskiego Banku Centralnego,
Europejskiego Systemu Bankow Centralnych, Unii Gospodarczej i Walutowej oraz wspalnej waluty
europejskiej,

» ksztattowanie wiedzy o racjonalnych zasadach gospodarowania pienigdzem i dostepnych w tym
zakresie ustugach oferowanych przez banki oraz inne instytucje rynku finansowego,

* upowszechnianie wiedzy i zwigzanych z nig informacji na temat zasad funkcjonowania gospodarki,
* przygotowanie, produkcije i dystrybucje materiatbw NBP na temat edukaciji ekonomicznej,
* wspieranie dziatan spotecznie uzytecznych istotnych dla edukacji ekonomicznej,

» wsparcie finansowe udzielane w ramach programow stypendialnych Prezesa NBP.
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Nalezy jednak podkreslic, ze katalog dziatan edukacyjnych, wydawniczych i informacyjnych dotyczacych
zagadnien edukacyjnych i wydawniczych nie ma charakteru zamknigtego.

Uchwata nr 11/2009 Zarzadu NBP (§ 3 oraz § 8) okresla trzy podstawowe formy prowadzenia polityki
edukacyjne;j:

e dziatania edukacyjne NBP” — tj. opracowywanie oraz realizacje specjalistycznych programow edu-
kacyjnych przez jednostki organizacyjne NBP jak rowniez wspieranie realizacji dziatan edukacyjnych
prowadzonych przez inne instytucie;

» _konkursy” — ogtaszane w Srodkach masowego przekazu programy z zakresu edukacji ekonomiczne;j,
w ktorych laureaci otrzymujg nagrody pieniezne lub rzeczowe;

* _programy stypendialne Prezesa NBP” — ogtaszane w Srodkach masowego przekazu programy z za-
kresu ekonomii, w ktorych okreslono wysoko$¢ naktadow przeznaczonych na wspieranie finansowe
studentow, doktorantow i habilitantow.

Uchwata wprowadza mechanizm planowania dziatalnosci edukacyjnej Narodowego Banku Polskiego, okre-
$lony w § 11. Zgodnie z nim Dyrektor Departamentu Edukacji i Wydawnictw opracowuje roczne projekty:
,Planu dziafalnosci edukacyjnej i wydawniczej oraz dziafalnosci informacyjnej dotyczacej zagadnien edu-
kacyjnych i wydawniczych NBP”, a takze ,Planu kosztow dziatalno$ci edukacyjnej i wydawniczej oraz zwig-
zanej z nimi dziatalnosci informacyjnej dotyczacej zagadnien edukacyjnych i wydawniczych NBP”. Oba doku-
menty, obejmujgce perspektywe roku kalendarzowego, sg zatwierdzane przez Zarzad Narodowego Banku Pol-
skiego w terminie do 25 wrzes$nia roku poprzedzajgcego rok, na kiory zostaty sporzadzone.

Dziatania z zakresu edukacji ekonomicznej realizowane sg rowniez przez Fundacje Narodowego Banku Pol-
skiego, kiora zostata powotana do wspierania dziafan promujacych rozwoj nauk ekonomicznych i edukacii
ekonomiczne;.
Fundacja Narodowego Banku Polskiego zgodnie ze statutem realizuje swoje cele m.in. przez inicjowanie i pro-
wadzenie programow i kampanii spotecznych oraz edukacyjnych, w szczegolnosci w zakresie rozwoju nauk
ekonomicznych i edukaciji ekonomiczne;.

B. Departament Edukacji i Wydawnictw
Departamentem wiodgcym w polityce edukacji ekonomicznej Narodowego Banku Polskiego jest Departa-
ment Edukacji i Wydawnictw. Pozostate departamenty merytoryczne w ramach swoich regulaminow i kart
zadan takze wykonujg zadania, ktore maja walor edukacyjny lub w jakiej$ formie wspierajg rowniez edukacje
ekonomiczna.

C. Dokumenty strategiczne Narodowego Banku Polskiego

Zasadnicze kierunki i cele polityki edukacyjnej Narodowego Banku Polskiego zostaty okreslone w dwoch pod-
stawowych dokumentach:

,Planie dziatalnosci Narodowego Banku Polskiego na lata 2007-2009”,

,otrategii zarzadzania Narodowym Bankiem Polskim na lata 2009-2012”.
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Tabela 1
Cele i sposoby ich realizacji w ,,Planie dziatalnosci NBP na lata 2007-2009”

Cel Sposab realizacji

Zwigkszenie Swiadomosci ekonomicznej obywateli

— przekazywanie wiedzy i przeciwdziatanie mitom Projekty z zakresu edukacji ekonomicznej adresowane
i stereotypom dotyczacym gospodarki rynkowej, do szerokiego kregu odbiorcow, w szczegoinosci do
ze szczegolnym uwzglednieniem banku centralnego Srodowisk szkolnych.

i polityki pienigzne;.

Rozwoj SErwisow w ramach_NBPortaI.pI, promocja Rozbudowa i stata aktualizacja Portalu Edukacji
w Internecie inicjatyw zwigzanych z edukacja Ekonomicznei NBP
ekonomiczna. J NBF:

Wzmocnienie pozycji NBP jako jednego
z najwazniejszych bankéw centralnych zajmujacych Promowanie dziatalno$ci edukacyjnej na forum ESCB.
sie edukacja ekonomiczng.

Rozpowszechnianie w spoteczenstwie i sektorze

Utrzymanie na wysokim poziomie poparcia Polakow bankowym wiedzy na temat UGW i euro za
dla wprowadzenia euro, zmniejszenie obaw pos$rednictwem serwisu internetowego
spotecznych zwigzanych z wprowadzeniem euro www.euro.nbportal.pl, kampanii
w Polsce. informacyjno-promocyjnych, dystrybucji materiatow

informacyjnych i promocyjnych na temat euro.

Wsparcie przez NBP instytucjonalnego rozwoju
bankdw centralnych w fazie transformacii,

wzmocnienie pozycji NBP w ramach ESBC Wspotpraca techniczna i szkoleniowa z bankami
w dziedzinie dzielenia si¢ wiedzg z innymi bankami centralnymi krajow w fazie transformacii.
centralnymi.

Zrddto: ,,Plan dziatalnosci Narodowego Banku Polskiego na lata 2007-2009”.

W ,,Planie dziatalno$ci Narodowego Banku Polskiego na lata 2007-2009” wskazano, ze dziatalnos¢ edu-
kacyjna i informacyjna jest jednym z szesciu gtownych obszaréw ustawowej dziatalnosci NBP. Okre$lono
nastepujace cele dziatalnosci edukacyjno-informacyjnej i sposoby ich realizacii:

» zwiekszenie Swiadomosci ekonomicznej spofeczenstwa — przekazywanie wiedzy dotyczacej gospodar-
ki rynkowej, ze szczegolnym uwzglednieniem banku centralnego i polityki pienigznej;

* rozwdj serwisow w ramach NBPortal.pl, promocje w Internecie inicjatyw zwigzanych z edukacja
ekonomiczna;
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* wzmocnienie pozycji NBP jako jednego z najwazniejszych bankow centralnych zajmujacych sig
edukacja;

e utrzymanie na wysokim poziomie poparcia Polakow dla wprowadzenia euro, zmniejszenie obaw
spotecznych zwigzanych z wprowadzeniem euro w Polsce;

» wsparcie przez NBP instytucjonalnego rozwoju bankow centralnych w fazie transformacji, wzmocnie-
nie pozycji NBP w ramach ESBC w dziedzinie dzielenia sie wiedzg z innymi bankami centralnymi.

W ,,Strategii zarzadzania Narodowym Bankiem Polskim na lata 2009-2012” okreslono wizje rozwoju oraz
misje NBP. Formujac wizjg rozwoju, okreslono, ze Narodowy Bank Polski — dgzac do uzyskania pozycji jednego
z wiodacych bankow w Europejskim Systemie Bankow Centralnych — stanie sig uznanym osrodkiem wiedzy
ekonomicznej w regionie oraz efektywnie zarzadzang instytucjg publiczna.

Zgodnie z misjg okreslong w dokumencie strategicznym wskazano, ze Narodowy Bank Polski jako centralny
Bank panstwa ma wyfaczne prawo emisji pienigdza oraz ustalania i realizowania polityki pienigznej. Pod-
stawowym celem NBP jest utrzymanie stabilnego poziomu cen, przy jednoczesnym wspieraniu polityki gospo-
darczej Rzadu, o ile nie ogranicza to podstawowego celu NBP. Dziatajac w oparciu 0 uznane standardy, prak-
tyki, wiedze oraz naczelne wartosci, NBP podporzadkowuje swojg dziatalno$¢ jak najbardziej efektywnemu
wypetnianiu celow i zadan ustawowych.

W dokumencie jako jeden z celdw strategicznych Narodowego Banku Polskiego (tzw. CEL F), przyczyniajacych
sie do realizacji wizji rozwoju NBP, wskazano podniesienie wiedzy ekonomicznej i zwigkszenie spotecznej
Swiadomosci roli i misji banku centralnego w zyciu gospodarczym. Uznano, ze NBP bedzie dazyt do pod-
niesienia poziomu wiedzy ekonomicznej spoteczenstwa i uczestnikdw rynkow finansowych, koncentrujac sie
na przekazywaniu informacji na temat roli i misji banku centralnego w zyciu gospodarczym. W szczegolnosci
NBP wdrozy polityke informacyjng dotyczacg wprowadzenia euro w Polsce. Stwierdzono, ze NBP nadal bedzie
sig angazowac w ksztattowanie oczekiwan opinii publicznej dotyczacych danych ekonomicznych. W tym celu
bedzie wykorzystywat roznorodne Srodki i metody przekazu.

2. Uwarunkowania zewnetrzne edukacji ekonomicznej prowadzonej przez Narodowy Bank Polski
A. Stan wiedzy i Swiadomosci ekonomicznej Polakow oraz poziom edukacji ekonomicznej
Wiedza dotyczgca misji i zadan Narodowego Banku Polskiego

Wiedza Polakow na temat misji i zadan realizowanych przez Narodowy Bank Polski jest niewielka. Wprawdzie
wigkszos¢ spoteczenstwa zna NBP i nawet obdarza go do$¢ duzym zaufaniem w porownaniu z innymi insty-
tucjami publicznymi, jednak bardziej szczegotowa analiza pokazuje, ze misja i cele dziatalno$ci Narodowego
Banku Polskiego nie sg szerzej znane'.

Ponad 77% Polakow wie, ze gtownym zadaniem NBP jest realizowanie polityki pienieznej, jednak wiele

0s6b myli NBP z bankiem komercyjnym i uwaza, iz oferuje on takie same ustugi indywidualnym klientom
(prowadzenie rachunku bankowego, otwarcie lokaty, udzielanie kredytow itp.). Wiekszo$¢ badanych przy-

" Raport z badania zrealizowanego na zlecenie NBP, Wizerunek NBP w oczach Polakow, styczen — luty 2009, przez Activ Group Krzysztof Patelak.
Badanie przeprowadzono metodg bezpo$rednich wywiadow ankieterskich na reprezentatywnej prabie ogoinopolskiej 1000 respondentow.
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znaje ponadto, ze dziatalno$¢ NBP nie bardzo ich interesuje, a 59% respondentow nie wie, jak nazywa
sie obecny Prezes NBP. Jednoczesnie 95% respondentow uwaza, ze Narodowy Bank Polski ma istotny
wptyw na rozwaj polskiej gospodarki i obecnie, w obliczu kryzysu gospodarczego, powinien szczegolnie
przeciwdziata¢ jego negatywnym skutkom. Bardzo niewiele 0sob styszato jednak o takich dziataniach
podjetych przez bank do tej pory.

Wiedza i stan swiadomosci ekonomicznej ogotu spoteczenstwa

Wiekszo$¢ Polakow ocenia swg wiedze ekonomiczng jako przecigtng, a 13% jako bardzo staba?. Aktywne poszu-
kiwanie informacji ekonomicznych nie jest zachowaniem powszechnym. Mnigj niz jedna czwarta spoteczenstwa
przyznaje, ze wyszukuije informacje o charakterze ekonomicznym. Odsetek ten rosnie wsrod nauczycieli i przed-
sighiorcow (okoto 40%), a najwyzszy jest wsrod dziennikarzy i szkoleniowcow (60%). Zainteresowanie i aktywne
poszukiwanie informaciji ekonomicznych rosng wraz z wyksztaiceniem. Jednoczesnie wiekszos¢ badanych
deklaruje, ze wiedza ekonomiczna jest wazna zarowno w ich pracy, jak i w zyciu osobistym®.

Badanie rzeczywistej wiedzy ekonomicznej, przez stawianie pytan o rdzne zjawiska ekonomiczne (np. wskaz-
niki makroekonomiczne), pokazato, ze bardzo wysoki poziom wiedzy charakteryzowat 11% respondentow
(ocena bardzo dobra), wysoki — 40% (ocena dobra), dostateczny — 31%, a niedostateczny — 18%*. Biorac
pod uwage sktad proby respondentow, w ktorej duzy odsetek miat wyksztatcenie najwyzej Srednie, nie jest
to wynik pesymistyczny, cho¢ oczywiscie widoczna jest potrzeba edukacji. Poziom wiedzy ekonomicznej
ro$nie wraz z wyksztatceniem, nieco wyzszy jest w takich grupach spoteczno-zawodowych, jak dyrektorzy czy
przedsigbiorcy, a nizszy wsrdd niewykwalifikowanych robotnikdw i rolnikow.

Badanie postaw Polakow wobec oszczedzania pokazuije, ze jedynie 7% spofeczenstwa 0szczedza regularnie,
a ponad potowa wydaje wszystkie swoje dochody na biezace potrzeby®. Jednak 62% Polakow uwaza, ze
warto oszczedzac. Przy wyborze metody oszczedzania Polacy najczesciej kierujg sie wiasng intuicja, a takze
opiniami znajomych i rodziny. Znajomos¢ instrumentow o0szczedzania jest niewielka, 0 czym moze Swiadczy¢
fakt, ze znaczna cze$¢ oszczedzajgcych wybiera rachunek oszczednosciowo-rozliczeniowy lub po prostu
trzyma gotowke w domu. W grupie Polakdw powyzej 50. roku zycia 26% przyznaje, ze nie korzysta z zadnych
formalnych sposobdw przechowywania oszczednos$ci®. Niemal 40% Polakow nie ma rachunku bankowego,
ponad 20% nie zna wysokosci oprocentowania swojego rachunku, a ponad 60% nie wie, jak obliczy¢ rentow-
nosc lokaty bankowe;.

Niski stan wiedzy ekonomicznej Polakow wymaga podejmowania dziafan edukacyjnych skierowanych do
wszystkich grup wiekowych. Potowa Polakdw nie robi nic, aby zwiekszy¢ swoje dochody na emeryturze’.
Badania pokazuja, ze 27% Polakow po 50. roku zycia, nie ma zaufania do bankow, a wigkszos¢ uwaza, iz
gotowka jest zdecydowanie wartoscig, i woli transakcje gotowkowe niz bezgotowkowe. Tylko 7% 0s6b z tej
grupy wiekowej posiada indywidualne konto emerytalne.

Tamze.
Wiedza — przekonania — postawy wobec NBP, Raport podsumowujacy badania, A. Domurat, A. Macko, T. Tyszka, 2005.
Tamze.

o ~ w [N

Raport z badania postaw Polakéw wobec o0szczedzania, zrealizowanego przez Pentor Research International SA na zlecenie Fundaciji
Kronenberga w pazdzierniku 2008 technikg OMNIBUS na reprezentatywnej probie 1019 Polakdow.

¢ Postawy i zachowania ekonomiczne ludzi po 50. roku zycia, Raport z badania iloSciowego przygotowany dla NBP przez Instytut Studiow
Spotecznych Uniwersytetu Warszawskiego, marzec 2008. Badanie przeprowadzono metodg wywiaddw osobistych face-to-face typu PAPI
(wywiady kwestionariuszowe), na probie reprezentacyjnej 1000 osob.

7 ,Rzeczpospolita” — 09.09.2009 r.
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Wsrod najmtodszych dzieci w wieku 9-12 lat 40% nie rozumie idei pozyczania pieniedzy w banku i zwigzanej
z tym koniecznosci zwrotu pozyczonej sumy pieniedzy powigkszonej o odsetki. Jedna czwarta dzieci nie
dostrzega ani plusow, ani minusow zwigzanych z przechowywaniem pienigdzy w banku. Najwieksze braki
w wiedzy ekonomicznej wystepuja u dzieci na wsi, co moze wynikac ze stabej wiedzy ekonomicznej rodzicow
oraz ich niewielkich do$wiadczen z instytucjami finansowymi, np. bankami®.

Wobec powyzszego istotnymi wyzwaniami dla edukaciji ekonomicznej sg niski stan wiedzy i Swiadomosci
ekonomicznej oraz stereotypy i btedne przekonania dotyczace zagadnien ekonomicznych.

Wiedza i stan swiadomosci ekonomicznej srodowisk opiniotworczych

Rowniez Srodowiska opiniotworcze, ksztaftujgce Swiadomos¢ spoteczng, charakteryzujg sie stosunkowo
niskim poziomem wiedzy ekonomicznej. Ich wiedza o zjawiskach finansowych czesto nie odbiega od poziomu
wiedzy reszty spofeczenstwa.

Przyktadem takiej grupy moga by¢ dziennikarze. Z danych przedstawionych w raporcie ,Poglady ekono-
miczne i potrzeby szkoleniowe dziennikarzy” wynika, ze przedstawicielom tej grupy zawodowej czesto bra-
kuje wiedzy lub umiejetnosci, umozliwiajacych przedstawienie zjawisk ekonomicznych w sposob fachowy,
a zarazem zrozumiaty dla odbiorcy®. Rzadko korzystajg z mozliwosci uczestnictwa w dodatkowych szkole-
niach z tego zakresu.

W raporcie zasygnalizowano rowniez, ze obecnie nie ma wybitnych autorytetow ekonomicznych oraz
0s0b odnoszacych sukces ekonomiczny o niekwestionowanym autorytecie. Brakuje szerokiej publiczne;
debaty na tematy ekonomiczne, o wysokim poziomie merytorycznym. Wiekszos$¢ politykow gtosi nato-
miast poglady sprzeczne z wiedzg ekonomiczng, czesto propagujac zupetnie nierealne rozwigzania eko-
nomiczne. Dyskusje towarzyszace kampaniom politycznym nie przyczyniajg sie do lepszego zrozumienia
zasad gospodarki wolnorynkowej, a czasami nawet pogtebiajg stereotypy istniejagce w Swiadomosci
spoteczne;.

Poziom edukacji ekonomiczne;

Poziom edukacji ekonomicznej, w szczegolnosci na wczesnym etapie ksztatcenia (szkoty gimnazjalne i ponad-
gimnazjalne), nie jest satysfakcjonujacy'®. Jest to niepokojace, jest to bowiem niezwykle istotny czas dla
ksztattowania Swiadomosci ekonomiczne;.

Autorzy raportu ,Mapa edukacji finansowej i ubezpieczeniowej”, analizujac program nauczania programu
podstawy przedsigbiorczo$ci, doszli do nastepujacych wnioskow:

* Sposrod 23 zagadnien obejmujgcych przedmiot podstawy przedsigbiorczosci tylko trzy dotyczg bez-
posrednio rynku finansowego i instytucji posrednictwa finansowego, a dwa posrednio odnoszg sie do
tej problematyki.

8 Wiedza ekonomiczna u dzieci w wieku 9-12 lat, Raport z badania iloSciowego przygotowany dla NBP przez Instytut Studidw Spotecznych
Uniwersytetu Warszawskiego, luty 2008. Badanie ankietowe na probie 382 osob.

% Raport ,Poglady ekonomiczne i potrzeby szkoleniowe dziennikarzy. Raport z badania jako$ciowego zrealizowanego dla Departamentu Komu-
nikacji Spotecznej NBP” przeprowadzony przez Pentor (grudzien 2002, préba reprezentatywna).

0 Raport ,Mapa edukaciji finansowej i ubezpieczeniowej” Zwigzku Bankow Polskich, Polskiej Izby Ubezpieczen, Izby Zarzadzajacej Funduszami
i Aktywami oraz Centrum Edukaciji Bankowej i Ubezpieczeniowej przy Akademii Ekonomicznej w Poznaniu (luty 2008).
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* Na przedmiot przeznaczono tylko dwie godziny lekcyjne w ciggu catego cyklu ksztafcenia, za mato na
uzyskanie przez ucznia konkretnych umiejetno$ci i omowienie wszystkich waznych tematow.

* Program sugeruje wykorzystywanie aktywnych metod nauczania przedsigbiorczosci, np. wizyty w in-
stytucjach finansowych czy projekty realizowane w spotecznosci lokalnej. Ze wzgledu na warunki tech-
niczne i organizacyjne szkot, jak tez niewielki wymiar godzin przeznaczonych na nauke przedmiotow
zajecia majg gtownie charakter ,zwyktych” godzin lekcyjnych.

» Nie wszyscy nauczyciele majg kwalifikacje do nauczania tego przedmiotu (93%). W przypadku szkot
gimnazjalnych tylko dwie trzecie nauczycieli przedmiotu wiedza o spoteczenstwie ma odpowiednie
kwalifikacje, aby uczy¢ modutu ,wychowanie do aktywnego udziatu w zyciu gospodarczym”.

» Jedna trzecia nauczycieli to osoby z ponad 16-letnim stazem pracy. Moze to sprawic, ze nauczanie za-
gadnien dotyczacych np. nowoczesnej gospodarki, mechanizmow rynkowych czy aktualnych tendenc;ji
ekonomicznych jest dla tych 0sob duzym wyzwaniem.

 Jest zaledwie kilka podrecznikow dobrych merytorycznie, aktualnych i przyjaznych czytelnikowi.

* |stniejg braki w omawianych tematach: rola bankdw w finansowaniu dziatalnosci gospodarczej, ustugi
oferowane przez banki, bankowosc¢ elektroniczna, nieaktualne informacje o Gietdzie Papierow Wartos-
ciowych, ubezpieczenia gospodarcze, fundusze inwestycyjne, domy maklerskie, posrednicy kredytowi,
instytucje nadzoru nad polskim rynkiem finansowym.

Stan wiedzy dotyczgcej wspolnej waluty euro

Opinie spoteczne na temat szans i zagrozen zwigzanych z wprowadzeniem wspolnej waluty euro sg zroz-
nicowane. Blisko 29% Polakow uwaza, ze przyjecie przez Polske euro bytoby czyms$ dobrym, ale 36% jest
odmiennego zdania. Niemal 26% sadzi, ze przyjecie wspolnej waluty bytoby ,ani dobre, ani zte”, a 9%
nie ma zdania na ten temat. Jednoczes$nie ponad potowa Polakow (56%) obawia sie, ze przyjecie przez
Polske euro wptynie niekorzystnie na sytuacje ich gospodarstwa domowego. Wptyw przyjecia euro na
polska gospodarke 38% respondentow ocenia jako pozytywny, 35% jako negatywny. Ponad 30% uwaza,
ze wprowadzenie euro zle wplynie na naszg tozsamosc¢ narodowg, ale 35% sadzi, ze nie bedzie to miafo
zadnego wptywu'.

Za przyjeciem euro czesciej opowiadajg sie mezczyzni (59%) niz kobiety (48%). Wiecej zwolennikow euro
jest wsrod osob wyksztatconych i lepiej zarabiajacych, w wieku od 18 do 24 lat, mieszkancow najwigkszych
miast. WejScie do strefy euro popierajg gfownie nastepujace grupy spoteczno-zawodowe: kadra kierownicza
i specjalisci, pracownicy umystowi nizszego szczebla, wtasciciele firm oraz uczniowie i studenci. Najwigce;
przeciwnikow wprowadzenia euro w Polsce jest wsrod osob starszych oraz respondentow Zle sytuowanych
— 0 miesiecznych dochodach ponizej 750 zt'2. Wzrostu cen po wprowadzeniu euro obawia sie 79% respon-
dentow. Ponad pofowa badanych przekonana jest o tym, ze istniejg dowody, iz wprowadzenie euro doprowadzi
do wzrostu cen™.

" Sondaz przeprowadzony przez TNS OBOP w dniach 6-9 sierpnia 2009 r., na 1000-osobowej losowej probie mieszkaricéw kraju powyzej 15
lat, Zzrédto: http://biznes.onet.pl/polacy-bardziej-sceptyczni-w-sprawie-przyjecia-eur,184993,3031 — dane z 14.09.2009.

12 Badanie CBOS ,Aktualne problemy i wydarzenia”, przeprowadzone w marcu 2009 r. na reprezentatywnej probie losowej 979 osdb, zrodto:
http://www.wprost.pl/ar/157197/Polacy-chca-euro/ — dane z 14.09.2009.

¥ Ipsos Marketing dla Ministerstwa Finansow (grudzien 2008, proba reprezentatywna).
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B. Uwarunkowania miedzynarodowe

Problematyka edukacji ekonomicznej jest przedmiotem debat prowadzonych w Unii Europejskiej oraz Orga-
nizacji Wspotpracy Gospodarczej i Rozwoju (OECD). UE i OECD opublikowaty wytyczne oraz rekomendacje
dotyczace ksztattowania strategii edukacyjnych (patrz aneks — tabele nr A i B).

Doswiadczenia wielu krajow europejskich wskazuja, ze podejscie strategiczne jest najskuteczniejszym narze-
dziem systemowego podniesienia poziomu wiedzy z zakresu finansow obywateli. W ostatnich latach wigk-
sz0s¢ panstw Europy Srodkowo-Wschodniej wdrozyta lub rozpoczeta realizacje strategii edukacyjnej (Czechy,
Wegry, Albania, Chorwacja i Stowacja).

Kazdy kraj stosuje wtasne rozwigzania w zakresie tworzenia strategii edukacyjnych i trudno mowic o istnieniu
jednolitego modelu edukacji ekonomicznej w krajach wysoko rozwinigtych. Strategie obejmujg najczeSciej
podstawowe pojecia ekonomiczno-finansowe, takie jak: budzet, inwestycje, konta bankowe, inflacja, oszcze-
dzanie, emerytura, kredyty, oprocentowanie. W wiekszoSci przypadkow pierwszy etap tworzenia strategii
obejmuje diagnoze stanu wiedzy ekonomicznej spofeczenstwa oraz okreslenie celow polityki edukacyjne;.
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NARODOWEGO BANKU POLSKIEGO

lll. Cele i zatozenia strategii edukacji ekonomicznej Narodowego Banku Polskiego
1. Wizja i misja strategii edukacyjnej Narodowego Banku Polskiego
Na podstawie przeprowadzonej diagnozy edukaciji ekonomicznej w Polsce oraz podejmowanych przez Naro-

dowy Bank Polski dziatan w tym zakresie sformutowano nastepujacg wizje i misje strategii edukacji ekono-
micznej Narodowego Banku Polskiego:

Wizja strategii edukacji ekonomicznej Narodowego Banku Polskiego
Narodowy Bank Polski ma status waznego osrodka edukaciji ekonomicznej, ksztattujacego wiedze eko-
nomiczng spoteczenstwa, w tym przede wszystkim w zakresie roli Narodowego Banku Polskiego jako
centralnego banku panstwa i osrodka prowadzacego badania ekonomiczne.

Misja strategii edukacji ekonomicznej Narodowego Banku Polskiego
Misja strategii edukacyjnej Narodowego Banku Polskiego jest prowadzenie skutecznych dziatan edukacyj-
nych dotyczacych zjawisk ekonomicznych oraz roli Narodowego Banku Polskiego jako centralnego banku

panstwa. NBP jest takze oSrodkiem inicjujgcym i prowadzacym badania ekonomiczne wykorzystywane
w realizacji zadan Narodowego Banku Polskiego i Rady Polityki Pienieznej w zakresie polityki pienigznej.

2. Cele strategiczne dziatan edukacyjnych Narodowego Banku Polskiego

Majac na celu skuteczng realizacje przyjetej wizji rozwoju oraz misji dziatan edukacyjnych podejmowanych przez
Narodowy Bank Polski wyznaczono nastepujgce cele strategiczne dziatan edukacyjnych na lata 2010-2012.

Cele strategiczne dziatan edukacyjnych Narodowego Banku Polskiego:

A. Zwiekszenie spotecznej Swiadomosci roli i misji Narodowego Banku Polskiego jako banku centralnego
W zyciu gospodarczym.

B. Podniesienie poziomu wiedzy ekonomicznej oraz zwiekszenie Swiadomosci ekonomicznej spoteczenstwa.

C. Rozpowszechnienie wiedzy dotyczacej Unii Gospodarczej i Walutowej oraz Mechanizmu Kursow Walu-
towych Il (ERM 11).

D. Zwiekszenie Swiadomosci spofecznej dotyczacej ekonomicznego dziedzictwa narodowego.

Ad A. Zwiekszenie spotecznej Swiadomosci roli i misji Narodowego Banku Polskiego jako banku central-
nego w zyciu gospodarczym

Narodowy Bank Polski bedzie dazyt do zwigkszenia wiedzy spoteczenstwa na temat roli i misji banku
centralnego w zyciu gospodarczym, jego zadan jako podmiotu odpowiedzialnego za opracowanie
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i realizacje polityki pienigznej oraz wspdfodpowiedzialnego za utrzymanie stabilnoSci systemu finan-
sowego. Jest to dziafanie priorytetowe w polityce edukacyjnej NBP

Podniesienie poziomu wiedzy ekonomicznej oraz zwigkszenie Swiadomosci ekonomicznej spofe-
czenstwa

Waznym celem dziafalnosci edukacyjnej NBP jest podniesienie w spoteczenstwie oraz wsrod
uczestnikow rynkow finansowych poziomu wiedzy na tematy ekonomiczne (m.in. w zakresie
takich zagadnien, jak pienigdz, inflacja, polityka pienigzna, funkcjonowanie rynkow, determinanty
rozwoju gospodarczego itp.), a takze przeciwdziatanie stereotypom oraz btednym przekonaniom
dotyczacym zagadnien ekonomicznych. Nalezy zapobiec mozliwosci powstania zjawiska analfa-
betyzmu finansowego.

Gtowna rola w realizacji tego celu strategicznego przypada grupom wplywu (liderom Srodowisk
majacych wptyw na ksztattowanie postaw spotecznych, opinii publicznej, w tym Swiadomosci eko-
nomicznej — m.in. dziennikarzom, analitykom makroekonomicznym, duchownym, nauczycielom,
liderom zwigzkowym, pracownikom administracji rzadowej i samorzadowej oraz prawnikom). Dzia-
tania skierowane do tej grupy istotnie przyczynia sie do zwiekszenia wiedzy ekonomicznej catego
spoteczenstwa.

Rozpowszechnienie wiedzy dotyczacej Unii Gospodarczej i Walutowej oraz Mechanizmu Kursow
Walutowych Il (ERM II)

Integracja Polski w ramach Unii Gospodarczej i Walutowej (UGW) wymaga podjecia dziatan edu-
kacyjnych dotyczacych UGW oraz Mechanizmu Kursow Walutowych Il (ERM II). Jest to istotne
wyzwanie dla polityki edukacyjnej Narodowego Banku Polskiego. Przyjecie waluty euro nie jest
wylfgcznie procesem technicznym.

Dziatania z powyzszego zakresu powinny by¢ skoordynowane z harmonogramem wdrozenia wspol-
nej waluty europejskiej w Polsce.

Zwigkszenie Swiadomosci spotecznej dotyczacej ekonomicznego dziedzictwa narodowego

Polityka edukacyjna Narodowego Banku Polskiego powinna obejmowac réwniez wspieranie dziatan
i inicjatyw majacych na celu wsparcie ekonomicznego dziedzictwa narodowego. Powinny one doty-
czy¢ m.in. takich zagadnien, jak historia bankowosci oraz Srodkow ptatniczych. Inicjatywg wpisujaca
sie w ten cel strategii edukacyjnej jest Muzeum Pienigdza, ktore poswiecone bedzie historii polskich
Srodkow pfatniczych na przestrzeni wiekow.
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IV. System realizaciji i oceny realizacji strategii edukacji ekonomicznej NBP
1. Narzedzia prowadzenia dziatan edukacyjnych

Dziafania edukacyjne podejmowane przez Narodowy Bank Polski powinny mie¢ charakter kompleksowy
— zawierac wszystkie wskazane cele strategiczne, docierac¢ do réznorodnych grup docelowych (od ogétu spo-
teczenstwa do wyszczegolnionych grup spotecznych), a takze rdzne formy realizacji. Problematyka dziatan
powinna by¢ spojna, a takze zgodna z misjq i wizjg strategig edukacji ekonomicznej.

Wdrozenie , Strategii edukacji ekonomicznej NBP na lata 2010-2012” powinno obejmowac szerokie spekirum
dziatan majacych na celu zwigkszenie wiedzy i Swiadomosci ekonomicznej spoteczenstwa, realizowanych
przez bank centralny. Ze wzgledu na ich charakter — intencjonalny bgdz wspomagajacy, dzielg sie one na dwie
gtowne kategorie:

» dziatania edukacyjne sensu stricto,
 dziatania merytoryczne o walorach edukacyjnych.

Dziatania sensu stricto edukacyjne majg charakter intencjonalny — ich celem jest bezposrednio realizacja
wizji, wyjasnienie misji oraz osiggniecie celow strategicznych. Prowadzi je giéwnie Departament Edukacii
i Wydawnictw, ktory zgodnie z regulaminem organizacyjnym NBP jest odpowiedzialny za prowadzenie edukaciji
ekonomiczne;.

W przypadku dziatan merytorycznych o walorach edukacyjnych, dziatalno$¢ edukacyjna ma charakter wtorny
w stosunku do giéwnego celu dziafania i w tym sensie dziatania te majg charakter pomocniczy. W istotny
sposob uzupetniajg one dziatalno$¢ edukacyjng sensu stricto. Sg one prowadzone przez rozne komarki mery-
toryczne NBP.

2. Dziatania edukacyjne sensu stricto

Dziatalno$¢ sensu stricto edukacyjna powinna byc¢ realizowana za pomocg trzech podstawowych rodzajow
dziatan:

* pogtebiania i rozwoju edukacji ekonomicznej na wszystkich etapach ksztaicenia szkolnego (szkoty pod-
stawowe, gimnazjalne, ponadgimnazjalne) oraz akademickiego,

* dziafan informacyjno-szkoleniowych majgcych na celu poprawe $wiadomosci ekonomicznej obywateli,
skierowanych do réznych grup odbiorcdw,

* inicjowania debat publicznych na temat zjawisk finansowych oraz przeprowadzania konkursow do-
tyczacych wiedzy ekonomicznej, aktywizujgcych rozne grupy spoteczne.

Dziafania edukacyjne nalezy prowadzi¢ za poSrednictwem nastepujacych kanatéw dostepu (narzedzi pro-
wadzenia polityki edukacyjnej) skierowanych do rdznych grup spofecznych:

* mediow — zréznicowanych pod wzgledem ich zasiegu oraz charakteru (media ogdlnopolskie oraz regio-
nalne, prasa codzienna, tygodniki, miesigczniki, czasopisma branzowe, radio, telewizja oraz Internet),
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* publikacji (wydawnictwa — ciggte, seryjne oraz zwarte oraz broszury i publikacje multimedialne),
 debat publicznych dotyczacych zjawisk ekonomicznych,
 konkursow dotyczacych zagadnien ekonomicznych, aktywizujacych rdzne grupy spoteczne (m.in. kon-
kursow dla dziennikarzy ekonomicznych, olimpiad przedmiotowych oraz ekonomicznych, konkursow
na najlepsze prace akademickie: magisterska, doktorskg oraz habilitacyjna),
 dziatan szkoleniowo-edukacyjnych:
— 0 charakterze systemowym (studia podyplomowe),
— 0 charakterze doraznym (m.in. szkolenia, warsztaty, wykfady, kursy, gry szkoleniowe, edukacja na

odlegto$¢ — e-learning, coaching oraz mentoring).

Tabela 2
Kanaty dostepu oraz formy prowadzenia dziatan edukacyjnych

Lp. Kanaty dostepu Formy prowadzenia dziatan edukacyjnych

Kampanie edukacyjno-nformacyijne:
— audycje w telewizji i radiu (w tym tzw. idea placement),

1 Media (prasa, radio, telewizja, —  dodatki prasowe,
Internet) —  materialy multimedialne (prezentacie, filmy, gry o tematyce
ekonomicznej), bannery, streamy, ankiety, udostgpniane na witrynach
internetowych

wydawnictwa ciagte, seryjne oraz zwarte,

2. Publikacje —  broszury,
— wydawnictwa multimedialne
3. Debaty publiczne Konferencje, seminaria, debaty

Konkursy dotyczace wiedzy ekonomicznej, olimpiady przedmiotowe,
4. Konkursy konkursy na najlepszg prace akademickg (magisterska, doktorska
habilitacyjna)

5. Studia Studia akademickie, studia podyplomowe

Szkolenia, warsztaty, wyktady, kursy, gry szkoleniowe, edukacja na

6. Szkolenia i ! ! .
odlegtos¢ — e-learning, coaching oraz mentoring
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Forma wykorzystywanego kanafu dostepu oraz rodzaj narzedzia prowadzenia polityki edukacyjnej powinny
byC uzaleznione od zakresu przekazywanej tresci oraz rodzaju grupy docelowe;j.

3. Dziatania merytoryczne o walorach edukacyjnych

Dziatania merytoryczne o walorach edukacyjnych prowadzone sg przez nastepujgce komorki merytoryczne
Narodowego Banku Polskiego oraz instytucje powotfane przez NBP:

A. Fundacja Narodowego Banku Polskiego

Fundacja Narodowego Banku Polskiego zostata powotana dla wspierania dziatan promujacych rozwoj nauk
ekonomicznych i edukacji ekonomicznej. Zgodnie ze statutem fundacja m.in. inicjuje i prowadzi programy
i kampanie spoteczne oraz edukacyjne, a w szczegolnosci w zakresie rozwoju nauk ekonomicznych
i edukacji ekonomicznej. Znaczenie fundacji w procesie edukacji ekonomicznej prowadzonej przez
NBP bedzie sie stopniowo zwiekszato.

B. Departament Komunikacji i Promocji

Departament Komunikaciji i Promocii realizuje dziatania edukacyjne poprzez prowadzenie przez Wydziat Edukaciji
Internetowej portali internetowych: nbp.pl, nbportal.pl, nbpnews.pl, euro.nbportal.pl. Strona internetowa NBP
pod wzgledem edukacyjnym uznawana jest za jedng z najlepszych w Polsce oraz Europie. Zadania edukacyjne
wpisane sg takze w istote powstajacego Muzeum Pienigdza.

C. Instytut Ekonomiczny

Instytut Ekonomiczny prowadzi analizy i badania ekonomiczne, ktorych wyniki wykorzystywane sg w realizacji
zadan NBP w zakresie polityki pienigzne;.

Wiele wynikow badan jest publikowanych w ksigzkach i czasopismach naukowych, w tym w wydawanym
przez NBP (IE) dwumiesigczniku ,Bank i Kredyt” oraz w serii wydawniczej ,Materiaty i Studia”. tamy obu
periodykow otwarte sg dla autorow spoza Banku, ktorych prace uzyskajg pozytywne recenzje naukowe. ,Bank
i Kredyt” nalezy do wiodacych periodykow naukowych w dziedzinie ekonomii.

Wyniki analiz i badan pracownikow Instytutu Ekonomicznego sg przedstawiane na seminariach naukowych
i konferencjach w kraju i za granicg. Instytut Ekonomiczny organizuje serig otwartych seminariow naukowych
NBP serie miedzynarodowych konferencji i warsztatow naukowych NBP.

Ponadto pracownicy Instytutu uczestnicza w seminariach naukowych w krajowych i zagranicznych osrodkach
akademickich, czym wspierajg edukacje ekonomiczng, szczegolnie w grupie odbiorcow posrednich, o najwyz-
szych kwalifikacjach.

D. Departament Statystyki

Jednym z obszarow aktywnie wspierajgcych edukacje ekonomiczng realizowang przez Narodowy Bank Polski
s dziatania prowadzone w ramach pozyskiwania, przetwarzania i udostepniania statystyki przez NBP. Dziatania
te dotyczg obszaru statystyki monetarnej i finansowej oraz statystyki bilansu ptatniczego i miedzynarodowe;j
pozyciji inwestycyjne;.
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Dziatania te obejmujg m.in. przygotowywanie wytycznych, materiatdw informacyjnych oraz organizacje
spotkan i szkolen dla podmiotow przekazujacych informacje sprawozdawcze do NBP W ramach szkolen dla
bankow i innych uczestnikow zycia gospodarczego przekazywane sg informacje dotyczace definicji i znacze-
nia instrumentow oraz operacji finansowych, a takze roli Europejskiego Banku Centralnego i zadan instytucii
dziafajacych na polskim rynku finansowym, wynikajacych z uczestnictwa NBP w Europejskim Systemie Ban-
kow Centralnych.

NBP opracowuje rowniez i udostgpnia w swoim serwisie internetowym szereg materiafow o charakterze meto-
dycznym, wykorzystywanych szeroko, nie tylko przez podmioty sprawozdawcze, ale rowniez przez analitykow
w bankach komercyjnych, pracownikow naukowych, studentow oraz instytucje finansowe w kraju i za granica.

NBP przygotowuje takze bogaty zestaw publikacji statystycznych (,Biuletyn Informacyjny”, ,Informacja
Przyspieszona”, zestawienia statystyczne zamieszczane w serwisie internetowym), stanowigcych istotne
zrodfo informaciji ekonomicznej.

Pracownicy odpowiedzialni za poszczegolne obszary statystyki udzielajg tez wielu informacji i wyjasnien
szerokiemu gronu uzytkownikow danych statystycznych publikowanych przez NBP. Odpowiedzi udzielane
indywidualnym odbiorcom danych sg okazjg do popularyzowania wiedzy dotyczacej definicji i sposobu wyli-
czania agregatow monetarnych, metodyki zbierania i przetwarzania informaciji w zakresie stop procentowych,
bilansu pfatniczego czy miedzynarodowej pozyciji inwestycyjnej. Wyjasnienia przekazywane analitykom
bankowym, pracownikom naukowym, studentom, a czesto rowniez osobom prywatnym dajg mozliwo$¢
szerzenia wiedzy dotyczacej sposobu interpretacji informaciji statystycznych i analiz publikowanych przez
Narodowy Bank Polski.

E. Departament Systemu Finansowego

Dziatalno$¢ edukacyjna NBP stanowi bardzo wazny instrument w procesie ksztattowania warunkow niezbed-
nych dla rozwoju systemu bankowego oraz w dziataniach na rzecz stabilno$ci systemu finansowego w Polsce.
W Departamencie Systemu Finansowego NBP prowadzone sg analizy i badania dotyczace roznych aspektow
stabilno$ci finansowej, ktorych wyniki sa powszechnie udostepniane i stanowig wazny element szerszej polityki
edukacyjnej NBP. Publikacje z tego zakresu kierowane sg przede wszystkim do podmiotow rynku finansowego,
analitykow finansowych, studentow i innych 0sob zainteresowanych tg tematyka.

Wyniki analiz NBP w zakresie stabilnosci finansowej publikowane sg w ,Raportach o stabilnosci systemu
finansowego”. Celem publikaciji jest przedstawienie czynnikdw ryzyka dla stabilno$ci systemu finansowego,
ze szczegolnym uwzglednieniem sektora bankowego i ocen jego odpornosci na ewentualne zaburzenia. Upo-
wszechnienie tego rodzaju wiedzy ma sprzyjac utrzymaniu stabilnosci finansowej, m.in. dzieki lepszemu zro-
zumieniu skali i zakresu ryzyka w systemie finansowym. W ten sposob zwieksza sig¢ prawdopodobienstwo
samoistnej korekty zachowan uczestnikow rynku ustug finansowych bez koniecznosci ingerencji podmiotow
publicznych w mechanizmy rynkowe.

Dotychczas Narodowy Bank Polski przedstawial wyniki swoich analiz w obszernych rocznych ,Raportach
0 stabilnosci systemu finansowego” oraz krotszych potrocznych ,Przegladach stabilnosci systemu finan-
sowego”. Majac na uwadze site wystepujacych obecnie zaburzen w gospodarce Swiatowej i wynikajaca z tego
koniecznos¢ zapewnienia bardziej szczegotowych informacji o ryzyku podejmowanym przez instytucje finan-
sowe, od 2009 r. Narodowy Bank Polski bedzie publikowat petny ,Raport o stabilnosci systemu finansowego”
dwa razy do roku.
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Wyniki badan i analiz NBP dotyczace ewolucji systemu finansowego w Polsce publikowane sg w raporcie
pt. ,Rozwaj systemu finansowego w Polsce”. Jest to coroczne opracowanie, w ktdrym omowione sg tenden-
cje oraz bariery rozwoju wszystkich funkcjonujacych w Polsce instytucji oraz rynkow finansowych. Raport
przedstawia rowniez zmiany w infrastrukturze i regulacjach prawnych dotyczacych systemu finansowego oraz
inicjatywy majace na celu integracje rynku finansowego w Unii Europejskie;.

Oprocz raportow o charakterze cyklicznym, w Departamencie Systemu Finansowego powstajg rowniez opra-
cowania bedace rezultatem indywidualnych analiz i badan. Stanowig one probe odpowiedzi na wazne pytania
dotyczace zjawisk zachodzacych w systemie finansowym i pomagajg zrozumie¢ mechanizmy zachodzacych
zmian. Wyniki tych prac s prezentowane na seminariach naukowych i publikowane w wydawnictwach
Narodowego Banku Polskiego, przyczyniajac sie do rozwoju wiedzy w okreslonej, czesto specijalistycznej,
dziedzinie.

4. Odbiorcy posredni
Do odbiorcow posrednich polityki edukacyjnej nalezy zaliczyc:
A. Liderow srodowisk majacych wptyw na ksztattowanie swiadomosci ekonomicznej (m.in. ekspertow
z zakresu ekonomii, analitykow makroekonomicznych, duchownych, lideréw organizacji zwigzkowych
i pozarzadowych, prokuratorow i sedziow, pracownikow administracji rzadowej i samorzadowe;j).

B. Dziennikarzy (przede wszystkim specjalizujgcych sige w problematyce ekonomicznej),

C. Nauczycieli przedmiotow ekonomicznych oraz wyktadowcow akademickich specjalizujacych sie
w dziedzinach ekonomicznych.

Ad A. Liderzy Srodowisk majacych wptyw na ksztattowanie Swiadomos$ci ekonomiczne;j
Liderzy Srodowisk majacych wptyw na ksztattowanie $wiadomosci ekonomicznej (m.in. eksperci
Z zakresu ekonomii, analitycy makroekonomiczni, duchowni, liderzy organizacji zwigzkowych i poza-
rzadowych, prokuratorzy i sedziowie, pracownicy administracji rzagdowej i samorzadowej — szcze-
gllInie osoby piastujace stanowiska kierownicze) powinni stanowi¢ wazng grupe docelowg polityki
edukacyjnej. Wartoscig dodang dziatan edukacyjnych skierowanych do tej grupy spotecznej jest to,
ze ich ostatecznym beneficjentem jest spoteczenstwo, kiore uzyskuje wartosciowy przekaz doty-
czacy kwestii ekonomicznych.
Dziatania skierowane do tej grupy powinny obejmowac m.in. nastepujace rodzaje dziatan:
e  studiai kursy podyplomowe,
. szkolenia,
*  debaty publiczne,
e konkursy.

Studia, kursy podyplomowe oraz szkolenia powinny dotyczy¢ rdznych aspekiow edukacji eko-
nomicznej (m.in.. gospodarki rynkowej, pienigdza, mechanizmow zachowan podmiotow gospo-
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darczych, polityki pienieznej, bankowosci centralnej, finansow publicznych, zarzadzania finansami,
podstaw ekonomii, prawa bankowego oraz podatkow).

Liderzy Srodowisk opiniotworczych powinni rowniez by¢ aktywnymi uczestnikami debat publicz-
nych na tematy ekonomiczne. Debaty powinny dotyczy¢ zagadnien istotnych dla rozwoju polskiej
gospodarki, pobudzania przedsigbiorczosci, propagowania wiedzy o gospodarce rynkowej oraz
inicjowania dziafan na rzecz ksztaftowania postaw prorynkowych.

Dziataniami uzupetniajgcymi, skierowanymi do tej grupy spotecznej, majacymi charakter aktywizu-
jacy, moga by¢ konkursy skierowane do poszczegoinych grup zawodowych (np. analitykow makro-
ekonomicznych), z ktorych wywodzg sie liderzy srodowisk opiniotwadrczych.

Dziennikarze

Dziennikarze stanowig grupe zawodowa, ktdra ma istotny wptyw na ksztaftowanie opinii spoteczne;.
Sa to osoby, ktorych istotg dziatalnosci zawodowe;j jest przekazywanie wiedzy réznym grupom spo-
tecznym. Szczegolnie duze znaczenie dla edukacji ekonomicznej majg dziennikarze specijalizujacy
sie w problematyce ekonomiczne;.

Formy wsparcia skierowane do dziennikarzy powinny by¢ podobne jak w przypadku liderow $rodo-
wisk majacych wptyw na ksztattowanie Swiadomos$ci ekonomicznej. Jednakze w przeciwienstwie
do poprzedniej grupy, w przypadku tego Srodowiska najwieksza role powinny mie¢ dziafania kon-
kursowe (realizowane m.in. przez nagrode dla najlepszego dziennikarza ekonomicznego) oraz studia
podyplomowe dotyczace zagadnien ekonomicznych.

Nauczyciele przedmiotow ekonomicznych oraz wykfadowcy akademiccy specjalizujgcy sie w dzie-
dzinach ekonomicznych

Nauczyciele oraz wyktadowych akademiccy specijalizujacy sie w dziedzinach ekonomicznych to grupy
zawodowe w sposob bezposredni ksztaftujacy Swiadomosc ekonomiczng. Ich wiedza ekonomiczna
w istotnym stopniu wptywa na jako$¢ ksztatcenia ekonomicznego zaréwno na poziomie szkolnym
(szkoty podstawowe, gimnazjalne oraz ponadgimnazjaine), jak i akademickim.

Wsparcie dla nauczycieli powinno obejmowac studia podyplomowe oraz szkolenia dotyczace zagad-
nien ekonomicznych. Dla nauczycieli akademickich przewiduje si¢ konkursy dotyczace m.in. najlep-
szej pracy doktorskiej czy habilitacyjnej. Dziatania te bedg promowaty badania naukowe z zakresu
m.in. makroekonomii, finansow, rynkow pienigznych i finansowych.

Pracownicy naukowi powinni by¢ rowniez aktywnymi uczestnikami debat publicznych dotyczacych
kwestii ekonomicznych.

5. Odbiorcy bezposredni

Do odhiorcow hezposrednich nalezy zaliczyC nastepujace grupy spoteczne:

A. Konsumentow oraz osoby korzystajace z instrumentow finansowych.
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B. 0Osoby ze srodowisk charakteryzujacych sie nizszym poziomem swiadomosci ekonomicznej
(obszarow zapdznionych pod wzgledem ekonomicznym — np. mieszkancow wsi i matych miast).

C. Osoby wykorzystujagce wiedze ekonomiczng w pracy zawodowej, w szczegolnosci wykonujgce
zawody zaufania publicznego (dziennikarzy, prawnikow, pracownikow administracji publiczne;).

D. Studentow (w tym studentow kierunkdw ekonomicznych),

E. Uczniow (szkot podstawowych, gimnazjalnych oraz ponadgimnazjalnych).

Ad A.

Ad B.

Ad C.

Ad D.

Konsumenci oraz osoby korzystajgce z instrumentow finansowych

Celem dziatan skierowanych do tej grupy powinno by¢ budowanie Swiadomosci ekonomicznej
konsumentow zardwno w kwestii przystugujacych im praw konsumenckich, jak rowniez cigza-
cych na nich obowiazkow. Efektem polityki edukacyjnej w tym zakresie powinien by¢ wzrost
Swiadomosci ekonomicznej konsumentow ustug finansowych. Wazne jest rowniez budowanie
praktycznych umiejetnosci niezbednych do efektywnego gospodarowania wtasnymi Srodkami,
poznawania ustug finansowych dostepnych na rynku i umiejetnego korzystania z nich.

Dziatania w tym zakresie powinny by¢ realizowane za posrednictwem mediow (prasa, radio, telewizja
oraz Internet) i koncentrowac sig m.in. na: prawach i obowigzkach konsumentow ustug finansowych
oraz zarzadzaniu finansami osobistymi.

Osoby ze Srodowisk charakteryzujgcych sig nizszym poziomem Swiadomosci ekonomicznej

Dziatania skierowane do tej grupy powinny by¢ ukierunkowane na zwigkszenie $wiadomosci
ekonomicznej oraz pobudzanie rozwoju przedsigbiorczosci. Powinny by¢ realizowane za posred-
nictwem dziatan szkoleniowych (szkolenia, coaching, mentoring), ukierunkowanych na przeka-
zywanie wiedzy na temat przedsigbiorczosci i prowadzenia wtasnej dziatalnosci gospodarczej.
Ze wzgledu na specyfike Srodowisk wiejskich oraz matomiasteczkowych w dziataniach eduka-
cyjnych powinna zosta¢ wykorzystana sie¢ gminnych bibliotek jako kanat dystrybucji wiedzy
o finansach i ekonomii.

Osoby wykorzystujace wiedze ekonomiczng w pracy zawodowe;

Swiadomo$¢ ekonomiczna 0sob z tej grupy bezposrednio wplywa na jako$é decyzji podejmowa-
nych przez nie w trakcie wykonywania obowigzkow stuzbowych. Przyktadem takiej grupy zawo-
dowej sg prokuratorzy i sedziowie zajmujgcy sie problematyka przestepczosci gospodarczej, a takze
pracownicy administracji publicznej zajmuijacy sie problematyka ekonomiczna.

Formg wsparcia przewidziang dla tej grupy docelowej powinny by¢ kursy i szkolenia, dostosowane
do potrzeb poszczegoinych grup zawodowych.

Studenci (w tym studenci kierunkow ekonomicznych)

W odniesieniu do tej grupy spotecznej dziatania edukacyjne powinny zosta¢ ukierunkowane na
propagowanie przedsiebiorczos$ci, zapobieganie emigracji zarobkowej przez zachecenie mtodziezy
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do wykorzystania swojego potencjatu w kraju, a takze podnoszenie jakosci prac magisterskich na
kierunkach ekonomicznych.

Dziatania skierowane do tej grupy powinny obejmowac m.in.: spotkania z przedstawicielami biz-
nesu, targi biznesu, szkolenia, edukacje przez Internet, konferencje. Powinny one dotyczy¢ m.in.:
makroekonomii, finansow, polityki pienieznej, rynkow finansowych, bankowosci, przedsigbiorczosci
oraz zarzadzania.

Waznym elementem dziafalno$ci edukacyjnej NBP skierowanej do mtodziezy akademickiej powinien
by¢ program stypendialny ufatwiajacy mtodziezy gtownie ze wsi i matych miast (szczegolnie z tere-
now popegeerowskich) i kontynuacje nauki na uczelniach wyzszych.

Ad E. Uczniowie

Budowanie Swiadomosci ekonomicznej powinno rozpoczynac si¢ juz w szkole podstawowej i by¢
kontynuowane na wszystkich etapach edukacji (w szkotach gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych).
Jego celem powinno by¢ rozbudzanie przedsigbiorczosSci dzieci i mtodziezy oraz rozwijanie zainte-
resowan ekonomicznych.

Dziatania edukacyjne skierowane do dzieci powinny mie¢ rdznorodny charakter i obejmowac takie
formy realizacji, jak wyktady, warsztaty, szkolenia, kursy, konkursy i inne metody aktywizujace. Pod
wzgledem merytorycznym powinny dotyczy¢ m.in. tworzenia pienigdza, zycia produktu, gietdy, zarza-
dzania czasem i planowania, fundamentow gospodarki rynkowej, roli banku centralnego, rynku pracy
i bezrobocia, finansow osobistych, marketingu i promocii, korzystania z ustug banku, planowania dzia-
falnosci gospodarczej, planowania Sciezki rozwoju, zarzadzania zasobami. Dziatania te powinny by¢
odpowiednie — dostosowane do konkretnej grupy wiekowej oraz dotychczasowego stanu wiedzy.

Narodowy Bank Polski powinien rowniez podejmowac dziatania majace na celu zapewnienie wyso-
kiego poziomu nauczania przedmiotow obejmujacych zagadnienia ekonomiczne, przede wszyst-
kim przez wptywanie na jakosS¢ programow nauczania. Partnerami NBP w tym zakresie powinny
by¢ Ministerstwo Edukacji Narodowej oraz Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego.

Dziatalnos¢ edukacyjna powinna by¢ skierowana przede wszystkim do odbiorcow posrednich
— 0s0b, ktore z racji petnionej funkcji czy wykonywanego zawodu przekazujg informacje innym,
a wiec ksztattujgcych spoteczng SwiadomosS¢ ekonomiczng. Takie podejScie pozwoli rozszerzyc
krag odbiorcow polityki edukacyjnej, a posrednio przyczyni sig do poprawy jakosci debaty publicznej
dotyczacej polityki ekonomiczne;.

6. System oceny dziatan edukacyjnych

Waznym elementem wdrazania ,Strategii edukacji ekonomicznej Narodowego Banku Polskiego na
lata 2010-2012” jest system oceny dziatan edukacyjnych, ktory powinien umozliwia¢ dokonanie
zobiektyzowanej oceny, czy przedsigwzigcia podejmowane przez NBP przyczyniajg sie do realiza-
cji celow strategicznych okreslonych w strategii. Ocena ta powinna by¢ dokonywana na biezaco
(ewaluacja poszczegolnych projektow i dziatan), raz do roku (ocena realizacji planow rocznych), jak
rowniez uwzgledniac realizacje cafej strategii. Wnioski z poszczegolnych ocen powinny by¢ wyko-
rzystane w trakcie prac nad kolejnym dokumentem strategicznym NBP dotyczacym ksztattowania
polityki edukacji ekonomiczne;.
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SYSTEM REALIZACJI | OCENY REALIZACJI

STRATEGII EDUKACJI EKONOMICZNEJ NBP

System ewaluaciji dziafan edukacyjnych prowadzonych przez Narodowy Bank Polski powinien obej-
mowac trzy rodzaje dziatan majacych na celu dokonanie obiektywnej oceny wdrozenia strategii:

A. Oceny poszczegdlnych przedsiewzieé (dziafan)

Kazde dziatanie realizowane w ramach polityki edukacyjnej powinno by¢ oceniane dwukrotnie. Po raz
pierwszy przed rozpoczeciem jego wdrazania (ocena ex ante), nalezy zbadac, czy jego cele sg zbiezne
z celami strategicznymi polityki edukacyijnej. Po raz drugi po zakonczeniu wdrozenia (ocena ex post),
przez ocene realizacji zatozonych celow. Istotne jest, aby programy realizowane przez Narodowy Bank
Polski zawieraty wewnetrzny system oceny, dzieki ktoremu bedzie mozna obiektywnie ocenic¢, czy
zrealizowano cele okreslone w niniejsze strategii.

B. Badania wiedzy i opinii publicznej (ilosciowe i jakosciowe)

W celu zobiektyzowania badania opinii publicznej powinny by¢ prowadzone cyklicznie (powtarzal-
nie) i obejmowac zblizong tematyke (skorelowang z celami strategicznymi), a takze uwzgledniac
roznorodne grupy spoteczne.

C. Przeprowadzenie pogtebionej analizy dotyczacej realizacji ,,Strategii edukacji ekonomicznej NBP
na lata 2010-2012”

Przygotowanie kolejnej strategii edukacyjnej narodowego Banku Polskiego powinno by¢ poprze-
dzone przeprowadzeniem analizy dotyczacej realizacji , Strategii edukaciji ekonomicznej NBP na lata
2010-2012”. Powinna ona zawieraC szczegotowe wnioski dotyczace realizacji poszczegolnych
celow strategicznych.

W ocenie wdrozenia strategii edukacyjnej powinna uczestniczy¢ Rada Edukacji Ekonomicznej funk-
cjonujgca w Narodowym Banku Polskim.
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Aneks

Tabela A
Wybrane rekomendacje OECD dotyczace polityki edukacyjnej

e Rzad i inni interesariusze powinni promowac obiektywna, etyczng i skoordynowang edukacije finansowa.
¢ Edukacija finansowa powinna rozpoczynac sig w szkofach, aby ludzie byli edukowani w tym zakresie jak najszybciej.
* Edukacja finansowa powinna by¢ dobrg praktyka w instytucjach finansowych, co zwigkszytoby ich wiarygodnosc.

e Edukacja finansowa powinna by¢ wyraznie oddzielona od przekazu komercyjnego; powinny zosta¢ opracowane
odpowiednie zasady postgpowania dla pracownikow instytucji finansowych.

* Instytucje finansowe powinny sprawdzac, czy klient czyta i rozumie informacje, szczegolnie jezeli dotycza
diugoterminowych zobowigzan lub ustug finansowych z potencjalnie znaczacymi konsekwencjami finansowymi; maty
druk lub niezrozumiata dokumentacja nie powinny by¢ stosowane.

¢ Edukacja finansowa powinna koncentrowac sie na szczegdlnie istotnych aspektach finanséw osobistych, takich jak:
podstawowe formy oszczednosci, zadtuzenie, ubezpieczenie, emerytury.

*  Programy powinny by¢ nakierowane na budowanie zdolnosci finansowej (financial capacity) i tam, gdzie jest to zasadne,
nakierowane na specyficzne segmenty i dopasowane do indywidualnych potrzeb.

e Przyszli emeryci powinni by¢ uswiadamiani co do potrzeby oceny obowigzujacych rozwigzan emerytalnych publicznych
i prywatnych.

e Powinny by¢ promowane narodowe kampanie informacyjne, specyficzne strony internetowe, darmowe serwisy
informacyjne i serwisy ostrzegajace o kwestiach zwigzanych z wysokim ryzykiem (np. defraudacja) dla konsumentow
korzystajacych z ustug finansowych.

Zréadfo: ,, Recommendation on Principles and Good Practices for Financial Education and Awareness. Recommendation of the Council”. OECD,
lipiec 2005 r.
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Tabela B
Podstawowe zasady, ktore nalezy uwzgledni¢ przy opracowywaniu skutecznych programow edukacji ekonomicznej
— Komunikat Komisji Europejskiej

Zasada 1. Edukacja ekonomiczna powinna by¢ aktywnie wspierana i powinna by¢ dostepna w sposob ciagty na wszystkich
etapach zycia.

Zasada 2. Konsumenci powinni mozliwie wczesnie zdoby¢ wiedze na tematy ekonomiczne i finansowe. Wtasciwe organy
krajowe powinny rozwazy¢ wiaczenie wiedzy z tego zakresu do programOw ksztafcenia jako przedmiotu
obowigzkowego.

Zasada 3. Programy edukacji ekonomicznej powinny obejmowac ogolne narzedzia uswiadamiajace uczestnikom konieczno$¢
poszerzenia swojej wiedzy na tematy finansowe oraz zwiekszenia umiejgtnosci oceny ryzyka.

Zasada 4. Wiedza z zakresu finansow przekazywana przez podmioty oferujace ustugi finansowe powinna by¢ udostepniana
W sposob uczciwy, przejrzysty i bezstronny. Nalezy zadba¢ o to, by interesy konsumentow byly zawsze
przestrzegane.

Zasada 5. Osoby bezposrednio realizujace program edukacji ekonomicznej powinny otrzymac wystarczajace srodki oraz
wtasciwe przeszkolenie, tak aby potrafity przeprowadzi¢ szkolenie skutecznie i z wiarg we wiasne umiejgtnosci.

Zasada 6. Nalezy wspierac koordynacjg na szczeblu krajowym w$rod zainteresowanych stron, tak aby osiggnac jasny podziat
zadan, utatwi¢ wymiane do$wiadczen oraz wykorzystywac dostepne zasoby w sposob racjonalny i odpowiednio
do priorytetow. Nalezy rowniez usprawnic¢ wspotprace miedzynarodowa migdzy podmiotami oferujgcymi programy
edukacji finansowej, tak aby utatwi¢ wymiang najlepszych praktyk.

Zasada 7. Podmioty oferujace programy edukacji ekonomicznej powinny okresowo poddawac ocenie, a w razie koniecznosci
aktualizowac, realizowane programy, tak aby zawsze odpowiadaty one najlepszym stosowanym rozwigzaniom.

Zrédfo: ., Komunikat Komisji Europejskiej w sprawie edukacji ekonomicznej”, Bruksela , 18 grudnia 2007 r.
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Tabela C
Bezposredni i posredni odbiorcy dziatan edukacyjnych

Odbiorcy dziatan szkoleniowych

Lp. posredni bezpos$redni
1 Liderzy Srodowisk majacych wptyw na Konsumenci oraz osoby korzystajace
' ksztattowanie Swiadomosci ekonomicznej Z instrumentow finansowych

Osoby ze srodowisk charakteryzujacych sie

2. Dziennikarze . . . -~ . .
nizszym poziomem $wiadomosci ekonomiczne;

Nauczyciele przedmiotdw ekonomicznych
3. oraz wyktadowcy akademiccy specjalizujacy
sie w dziedzinach ekonomicznych

Osoby wykorzystujace wiedze ekonomiczng
w pracy zawodowej

4 Studenci (w tym studenci kierunkow
' gkonomicznych)

5. Uczniowie




Tabela D
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Narzedzia prowadzenia dziatan edukacyjnych w zaleznos$ci od grupy docelowej

Lp. Grupa docelowa Narzedzia
— studia i kursy podyplomowe,
’ Liderzy srodowisk majacych wplyw na - szkolenia,
’ ksztattowanie Swiadomosci ekonomiczne; - debaty publiczne,
—  konkursy
— studia i kursy podyplomowe,
I — szkolenia,
2. Dziennikarze )
— debaty publiczne,
—  konkursy
— studia i kursy podyplomowe,
Nauczyciele przedmiotow ekonomicznych —  szkolenia
3. oraz wyktadowcy akademiccy specjalizujacy .
sie w dziedzinach ekonomicznych ~  debaty publiczne,
—  konkursy
4 Konsumenci oraz osoby korzystajace — dziatania edukacyjno-promocyjne w mediach
' Z instrumentow finansowych (prasa, radio, telewizja oraz Internet)
Osoby ze $rodowisk charakteryzujacych B ?ﬁ:jfé?ﬂ%‘; szkoleniowa (szkolenia, coaching,
> | Senisaym paziomem swiadomascl — siec gminnych bibliotek jako kanat dystrybuci
) wiedzy o finansach i ekonomii
6 Osoby wykorzystujace wiedze ekonomiczng - kursy,
' w pracy zawodowe; — szkolenia
— spotkania z przedstawicielami biznesu,
Studenci (w tym studenci kierunkow ~- farg blgnesu, szkolenia,
7. . — edukacja przez Internet,
ekonomicznych) )
—  konferencje,
— stypendia
— wykfady,
—  warsztaty,
L — szkolenia,
8. Uczniowie ~ kursy,

— konkursy i inne metody aktywizujace,
— ksztattowanie programdw nauczania




