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Mimo kryzysu gospodarczego
nasz ranking osiągnął kolejne mak-
simum. O dobrym wyniku zadecy-
dowały przede wszystkim rekordowe
przychody osiągnięte w roku 2008
przez większość marek. Wygląda
więc na to, że spowolnienie nie zdą-
żyło się poważniej odbić na marko-
wych producentach i usługodaw-
cach, w przeciwieństwie do ogółu
gospodarki. Mowa – rzecz jasna
– o obrazie całościowym, bo w poje-
dynczych sektorach (np. sieci odzie-
żowe i obuwnicze) widać już znacz-
ne ubytki. Co ciekawe, dotyczą one
zwłaszcza tych marek, które w ostat-
nich latach zachowywały się najbar-
dziej ekspansywnie.

Rynkowi debiutanci
# Na podkreślenie zasługuje fakt,
że tegoroczna edycja charakteryzu-
je się prawdopodobnie najmniejszą
ilością innowacji merytorycznych,
wskutek czego wyniki są ściśle po-
równywalne z poprzednim rokiem.
Nie tylko utrzymaliśmy poprzed-
nią liczebność rankingu, ale przede
wszystkim – zachowaliśmy zeszło-
roczne wartości parametrów wyko-
rzystywanych do dyskontowania
(tzw. bet branżowych). Niestabil-
ność światowych giełd spowodowa-
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Łączna wartość 330 marek szóstej edycji Rankingu Najcenniejszych Polskich Marek osiągnęła prawie 58 mld złotych. 

To o 7 mld więcej niż rok temu! Większość ocenionych w nim marek jest dziś warta więcej niż w 2008 roku

bronią się przed koniunkturą

1 Orlen 3 648,3 2 869,1 27% 1 ***** * Paliwo PKN Orlen

2 PKO Bank Polski 3 161,0 2 272,1 39% 2 ***** * Banki PKO Bank Polski

3 PZU 2 823,5 1 882,9 50% 4 ***** * Ubezpieczenia PZU

4 Telekomunikacja 2 084,5 2 218,4 -6% 3 ***** * Telekomunikacja Telekomunikacja Polska

# Polska

5 Era 1 584,0 1 488,3 6% 6 ***** * Telekomunikacja PTC

6 Bank Pekao 1 548,3 1 836,0 -16% 5 ***** * Banki Bank Pekao

7 Plus 1 193,3 1 155,2 3% 8 ***** * Telekomunikacja Polkomtel 

8 TVN 1 088,4 1 165,7 -7% 7 ***** Telewizja TVN

9 Biedronka 953,3 693,8 37% 12 ***** * * Sprzedaż detaliczna Jeronimo Martins

żywności

10 Tyskie 908,4 767,2 18% 10 ***** * Piwo Kompania Piwowarska

11 Lotto 840,8 756,6 11% 11 ***** Gry losowe Totalizator Sportowy

12 Polsat 825,0 639,8 29% 14 ***** * Telewizja Telewizja Polsat

13 Mlekovita 814,8 594,7 37% 17 ***** Mleko i przetwory mleczne SM Mlekovita

14 Wedel 713,4 653,7 9% 13 **** * Wyroby cukiernicze Cadbury Wedel

15 Bliska 713,3 378,8 88% 33 ***** * Paliwo PKN Orlen

16 Żubr 655,2 416,1 57% 28 ***** * * Piwo Kompania Piwowarska

17 Lukas Bank 641,1 542,2 18% 18 ***** * Banki Lukas Bank

18 Lotos 614,9 541,8 13% 19 ***** * * Paliwo Grupa Lotos

19 Era Tak Tak 580,3 526,1 10% 21 ***** * Telekomunikacja Polska Telefonia Cyfrowa

20 Citi Handlowy 579,6 482,7 20% 23 ***** * Banki Bank Handlowy

w Warszawie

21 Bank Millennium 570,6 431,4 32% 27 ***** * Banki Bank Millennium

22 Simplus 566,9 501,5 13% 22 ***** * Telekomunikacja Polkomtel 

23 Neostrada 554,3 529,0 5% 20 ***** * Telewizja kablowa Telekomunikacja Polska

24 TVP 1 533,4 595,7 -10% 16 **** * Telewizja Telewizja Polska

25 ING Bank Śląski 513,1 439,1 17% 26 ***** * Banki ING Bank Śląski

26 Warta 506,7 298,5 70% 41 ***** * * Ubezpieczenia TUiR Warta

27 Kredyt Bank 496,9 326,5 52% 39 ***** * Banki Kredyt Bank

28 Żywiec 493,3 458,1 8% 25 **** * Piwo Grupa Żywiec

29 Inteligo 464,3 - - - ***** * Banki PKO Bank Polski

30 Lech 438,1 356,4 23% 36 **** * Piwo Kompania Piwowarska

31 Tymbark 417,2 364,0 15% 35 **** * Napoje bezalkoholowe Maspex

32 Bank Zachodni 413,2 254,5 62% 48 ***** * Banki Bank Zachodni WBK

WBK

33 Reserved 408,1 348,8 17% 37 **** Odzież LPP

34 Getin Bank 388,0 251,8 54% 49 ***** * Banki Getin Bank

35 Black Red White 387,9 397,2 -2% 32 ***** * * Meble Black Red White

36 Tatra 380,5 343,6 11% 38 **** * Piwo Grupa Żywiec

37 Winiary 360,8 315,1 15% 40 **** Dania w proszku, przyprawy Nestle

38 Żywiec Zdrój 355,9 269,2 32% 46 **** * Napoje bezalkoholowe Żywiec Zdrój

39 Kronopol 352,2 249,7 41% 50 ***** * * Materiały budowlane Kronopol

40 Heyah 349,1 366,4 -5% 34 **** * Telekomunikacja Polska Telefonia Cyfrowa

41 Cyfrowy Polsat 346,7 245,8 41% 51 ***** * * Telewizja kablowa Cyfrowy Polsat
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