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W porównaniu z ubiegłorocznym
zestawieniem marka należąca
do Nestle Polska awansowała aż
o 13 pozycji. Wyprzedziła nie tylko
poprzedniego lidera Pudliszki, ale
także obecne od trzech lat w ścisłej
czołówce Sokołów, Hortex, Bobovi-
tę i Olej Kujawski. 

Z badań rynkowych wynika, że
Winiary zna 89 proc. konsumentów
w Polsce, a w 92 proc. gospodarstw
domowych znajduje się co najmniej
jeden produkt z tym logo. A jest
z czego wybierać. Pod marką Winia-
ry dostępnych jest na rynku po-
nad 230 produktów kulinarnych.
Tylko tej jesieni Nestle wprowadziło
trzy nowości, m.in. zupę dyniową
z imbirem w proszku. Zupy to jeden
z segmentów rynku wyrobów kuli-
narnych, na którym w 2011 roku,
kolejny rok z rzędu, Nestle skoncen-
trowało swoje działania promocyj-
ne. Przeprowadziło m.in. kampanię
pod nazwą „Zupy jak malowane”. 

Pod marką Winiary dostępne są
także m.in. desery w proszku, do-
datki do ciast, sosy instant czy kost-
ki bulionowe. – W zdecydowanej
większości kategorii produktowych,
w których marka Winiary jest obec-
na, zajmuje ona pozycję lidera lub
wicelidera – mówi Leszek Wącirz,
dyrektor działu kulinarnego Nestle
Polska. – Nasze sztandarowe pro-
dukty to zupy do gotowania Winia-
ry: barszcz czerwony i biały, żurek
i grochowa oraz majonez Dekora-
cyjny Winiary – dodaje. Udziały tego
ostatniego w rynku majonezów wy-
noszą ponad 45 proc. 

Pierwszy majonez Winiary zszedł
z linii kaliskiego zakładu 37 lat te-
mu. Historia fabryki i marki jest jed-
nak znacznie dłuższa, bo sięga 1941
r. 46 lat później markę wraz z fabry-
ką kupił szwajcarski koncern Nestle,
największy producent żywności
na świecie. Jednak nie zdecydował
się zastąpić krajowej marki którymś
z światowych brandów. Jak się oka-
zało, słusznie. 

Ostatnie lata to etap znacznych
inwestycji Nestle w Kaliszu. W sierp-
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niu tego roku firma otworzyła tam
nowy wydział, a wcześniej zmoder-
nizowała linię produkującą wyroby
majonezowe. Na inwestycje te wyda-
ła ponad 50 mln zł. 

Dla właściciela Winiar w budowa-
niu wizerunku marki liczy się nie
tylko długa tradycja. Zależy mu, aby
marka była postrzegana jako inno-
wacyjna i nowoczesna. Główny prze-
kaz komunikacyjny Winiar opiera
się na podkreślaniu dobrego smaku
i wysokiej jakości produktów. Klu-
czem do tego jest śledzenie trendów
rynkowych. 

– Aby utrzymać bezpośredni kon-
takt z konsumentami, marka Wi-
niary od 11 lat posiada serwis kon-
sumenta. Każda osoba, która ma
pytanie dotyczące żywienia, może
kontaktować się z nim za pośrednic-
twem e-maila oraz bezpłatnej infoli-
nii – wyjaśnia Wącirz. Nestle Polska
rozwija stronę internetową, gdzie
oprócz informacji o produktach
działa także społeczność skupio-
na wokół marki. 

Zachęcanie konsumentów
do uczestniczenia w różnego rodza-
ju działaniach związanych z marką
to częsta strategia stosowana przez
producentów żywności. Stosuje ją
także Heinz Polska, właściciel Pudli-
szek, wicelidera tegorocznego zesta-
wienia. Pod marką tą na rynku poja-
wiły się dania gotowe według prze-
pisów nadesłanych przez gospody-
nie domowe, które następnie
pojawiały się w ich reklamach.

W tym roku w rankingu marek
żywnościowych duży awans zaliczył
nie tylko jego lider Winiary. Skok
na 3. z 19. miejsca w 2010 roku zro-
biła Lubella. Marka należąca do gru-
py Maspex (jej Tymbark jest w tym
roku najmocniejszym brandem na-
pojów bezalkoholowych) to nie tyl-
ko najpopularniejsze makarony
w Polsce, które jako jedyne w na-
szym kraju regularnie reklamowane
są w telewizji. Maspex, wykorzystu-
jąc jej potencjał, oferuje pod nią tak-
że m.in. muesli oraz mąkę. 

Beata Drewnowska 

Lp. Nazwa Moc Moc Siła Postrzegana Prestiż Postrzegana Świadomość 
marki marki marki marki wartość jakość marki

2011 2010 (0 – 100) (0 – 100) (0 – 100) (0 – 100) (0 – 100)

PRODUKT Y ŻY WNOŚCIOWE

1 Winiary 582 577 78 71 90 90 84
2 Pudliszki 569 683 76 63 88 90 80
3 Lubella 561 561 75 62 88 88 72
4 Sokołów 550 650 73 60 87 88 76
5 Hortex (mrożonki) 542 638 72 59 91 90 75
6 Bakoma 534 630 70 74 84 86 68
7 Łaciate 533 612 70 65 86 88 69
8 Olej Kujawski 532 643 70 57 88 88 66
9 Kamis 531 516 70 62 88 88 68
10 MK Cafe 526 - 54 56 74 73 43
11 Neptun 525 507 69 62 81 81 59
12 Saga 523 528 69 74 75 77 81
13 Mokate 518 430 54 56 75 74 44
14 Łowicz (żywność) 515 636 68 65 84 86 67
15 Prima 514 431 53 61 68 70 48
16 Bobovita 513 620 67 63 87 87 81
17 Superfish 513 484 67 59 84 84 44
18 Morliny 510 617 67 56 86 85 65
19 Piątnica 505 583 66 72 84 87 47
20 Krakus (wędliny) 498 585 65 53 89 86 57
21 Szymanowska 491 587 64 68 81 86 26
22 Prymat 485 450 63 73 80 82 55
23 Woseba 482 401 49 54 67 67 37
24 Kupiec 482 460 63 64 79 81 42
25 Bebiko 481 608 63 65 87 85 84
26 Sonko 475 461 62 68 77 80 45
27 Rama 475 469 62 53 82 82 66
28 Kotlin 474 574 62 63 80 81 50
29 Kucharek 473 482 61 69 75 77 67
30 Turek 472 570 61 61 83 83 49
31 Łosoś 470 490 61 55 81 80 35
32 Delma 469 556 61 70 69 70 72
33 Bałtyk 469 522 48 59 68 72 13
34 Mlekovita 468 570 61 69 77 80 53
35 Indykpol 463 562 60 61 77 79 42
36 Gala (kawa) 460 - 47 55 60 65 33
37 Pedros 460 404 47 54 62 63 35
38 Bieluch 459 523 59 75 78 82 34
39 Graal 455 439 59 61 78 79 22
40 Krasnystaw 454 540 59 69 78 81 27
41 Herbapol 454 442 59 58 81 81 39
42 Majonez Kielecki 452 547 58 65 77 79 37
43 Polskie Młyny 451 521 58 68 78 81 29
44 Kasia 450 533 58 67 76 79 54
45 Bebilon 444 538 57 56 86 84 60
46 Mleko Łowickie 442 535 57 65 76 79 37
47 Goliard 440 476 57 64 76 80 18
48 Seko 436 401 56 61 77 77 14
49 Rolnik 435 523 56 70 70 75 36
50 Bakalland 432 432 55 56 79 80 24
51 Podlaski 429 - 55 64 71 74 28
52 Delecta 428 436 55 64 74 74 42
53 Wypasione 426 - 55 70 73 78 29
54 Kościan 425 483 54 65 73 76 20
55 Fort 423 383 43 54 57 59 23
56 Warmia 423 - 54 59 75 77 28
57 Vitax 419 408 54 62 74 76 21
58 Gellwe 417 402 53 69 72 74 34
59 Masmix 412 401 53 52 72 75 45
60 Milko 411 506 52 66 71 74 29
61 Profi 407 478 52 68 67 71 15
62 Smakowita 403 463 51 63 62 65 44
63 Kresto 402 424 51 58 70 75 16
64 Masło Roślinne 401 501 51 63 63 68 46
65 JOGO 401 475 51 74 66 73 19
66 Amino 397 391 50 67 63 65 49
67 Śniadaniowa 392 464 50 66 59 62 39
68 Drosed 386 436 49 58 65 67 13
69 Minutka 381 - 48 69 56 58 46
70 Appetita 372 - 47 61 64 66 26
71 Pamapol 360 461 45 53 60 62 16

     


