Rada Polskich Marek

RAFAL GUZ

ZBIGNIEW JAGIELLO
prezes PKO Banku Polskiego
Duzo racji miat Henry Ford, twierdzac, ze nie
mozna budowa¢ reputacji na tym, co zamierza
sie zrobi¢. Wykreowanie w krétkim czasie marki,
ktéra bedzie dobrze odbierana zaréwno przez
konsumentow, jak i kontrahentdw, to trudne za-
danie. Trzeba by¢ jednoczesnie wizjonerem
i twardo stapac po ziemi: wiedzie¢, co ma szanse
na znalezienie odbiorcow, a nastepnie konse-
kwentnie realizowac przyjeta strategie rozwoju.
Efekt? Marka, ktéra trafia w potrzeby odbiorcow
i przynosi dochody, czego odzwierciedleniem sa
wyniki finansowe firmy. Kiedy pozycja marki jest
juz ugruntowana, kolejnym wyzwaniem jest
utrzymanie jej dobrej reputacji przez dziesiatki
lat, tak jak stara sie to robic od ponad 90 lat PKO
Bank Polski.

WALDEMAR
KOMPALA

JERZY MAZGAJ
przewodniczqcy rady nadzorczej Vistula Group
(marki Vistula, Wolczanka, W. Kruk)

Marka to bezsprzecznie jedna z najwiekszych warto-
$ci przedsiebiorstwa, czesto cenniejsza niz zasoby
materialne, takie jak biura czy fabryki. Konkurs Mto-

da Marka Sukcesu pokazuije, ze na naszym rynku
pojawia sie coraz wiecej przyktadéw udanego two-
rzenia marek, ktére skutecznie walcza z globalnymi
konkurentami. Tym bardziej cieszy mnie inicjatywa
,»RZ”, by docenic te marki, ktére mimo iz niedawno
debiutowaty, juz teraz moga sie pochwali¢ doskona-
tymi wynikami i mocna pozycja w swojej branzy.
Mam nadzieje, ze konkurs Mtoda Marka Sukcesu re-
alizowany bedzie rowniez w nadchodzacych latach.

SEWERYN SOLTYS

/

JACEK KRAWIEC

prezes PKN Orlen
Marki towarowe zawsze miaty swoje miejsce w pol-
skim jezyku, nawet gdy jeszcze nie istniato pojecie
marketingu. Wraz z rozwojem wolnego rynku i kon-
kurenciji obok swiatowych brandéw pojawity sie
réwniez nowe marki polskie. Zaréwno te obecnie
bardzo znane, ktdre wyszty juz w $wiat, takie jak Dr
Irena Eris, Atlas, Reserved, jak i stabilne marki lo-
kalnych producentow, udowadniajg jedno - silna
marka to dobra reputacja, ktdra niezaleznie od skali
dziatania pomaga w prowadzeniu i rozwijaniu biz-
nesu. Doskonale rozumiemy to w Orlenie - to, ze
jestesmy najcenniejsza polska marka, jest dla nas
tak samo waznym aktywem biznesowym, jak nasze
nowoczesne linie technologiczne czy stacje. Zaufa-
nie do znaku firmowego to bezcenny kapitat, ktory
warto konsekwentnie budowac.

MALGORZATA PSTRAGOWSKA

JOLANTA WISNIEWSKA
wiceprezes Polskiego Radia

Popieram marki, kidre rodzity sie bez srebrnej tyzki
w zebach, ktdre wyrosty z konceptu, a nie z duzych
pieniedzy i szukania nowych mozliwosci do inwe-
stycji. Najpierw musi by¢ dobry pomyst. Bez niego
trudno o sukces. Dopiero potem szuka sie pienie-
dzy i zaczyna sie okres ciezkiej pracy nad bizne-
sem. Za kazda dobra marka stoi przeciez konse-
kwentna, ciezka praca nad jej utworzeniem, a po-
tem budowaniem i wzmacnianiem. Wszystko
jednak zaczyna sie od dobrego pomystu. Powinno
to zacheci¢ do pomyslenia o wtasnej marce polskie
firmy, ktore czesto rezygnuija z takiej inwestycji,
obawiajac sie, ze przegraja z globalnymi brandami.

RAFAL GUZ

TOMASZ SUCHANSKI
dyrektor generalny, czlonek zarzqdu Jeronimo
Martins Dystrybucja (marka Biedronka)
Polskie firmy sg coraz powazniejszymi partnerami

dla zagranicznych inwestoréw. Pomimo kryzysu
polska gospodarka rozwija sie w tempie, ktérego
zazdrosci nam wiekszos¢ krajow. To zastuga ma-
tych i $rednich firm, ktére udowodnity swoj profe-
sjonalizm i zastynety ambicja. To takze zastuga li-
derdw branzy, ktérzy dostosowali swoja polityke
prowadzenia biznesu do warunkow rynku. W gro-
nie ocenianych znajduija sie réwniez marki, ktore

- mam nadzieje - juz za jakis czas beda odpowie-
dzialne za wizerunek naszego kraju. Dzieki sukce-
som na rodzimym rynku i coraz odwazniejszej eks-
pansji za granice, mozemy sie spodziewaé, ze juz
niebawem przyjdzie czas na marke narodowa. Na-
dzieja w Mfodych Markach Sukcesu.

TOMASZ DUDEK

AN
ANDRZE] KLESYK
prezes PZU

W dzisiejszej gospodarce, niezwykle
konkurencyjnej i zdominowanej przez duzych,
globalnych graczy, zaistnienie mtodych polskich
marek wydaje sie duzym wyzwaniem. Jednak
dzieki globalnemu obiegowi informacji nowe
marki nigdy wczesniej nie miaty tak duzych
mozliwosci przebicia sie do Swiadomosci ludzi
na catym Swiecie. Paradoksalnie to wtasnie w tej
chwili w biznesie, jak nigdy wczesniej, licza sie:
dobry pomyst, $miata idea i rozmach w jej
realizacji. To wielka szansa dla mtodych polskich
przedsiebiorcow, znanych ze swojej
pomystowosci i elastycznosci.



