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je więc dzięki współpracy z firmą
Nielsen oraz wykorzystaniu dodat-
kowych źródeł informacji (np. Li-
sta 2000). 

Trzeba jednak zdawać sobie
sprawę, że nasze szacunki przycho-
dów ze sprzedaży pod konkretnym
brandem mogą być obarczone błę-

dem. Dlatego wszędzie tam, gdzie
wartość sprzedaży oparta została
na szacunkach, wynik wyceny zo-
stał pomniejszony o 5-procentowy
margines błędu. Ponieważ zabieg
ten automatycznie powoduje obni-
żenie wartości marki, przypadki ta-
kie zostały zaznaczone w tabeli.

Wartość marek 
Metodologia rankingu nie ule-

gła modyfikacjom w stosunku
do poprzednich edycji. Dla przy-
pomnienia prezentujemy jej opis.

Podstawowym kryterium selekcji
marek uczestniczących w naszym

Największymi poszkodowanymi
są w tym roku marki finansowe,
wśród których przed spadkiem
obroniło się jedynie kilka banków,
w tym nadal goniący lidera PKO BP.
Rewelacyjnie poradził sobie nato-
miast tym razem sektor telekomu-
nikacyjny. Dość powiedzieć, że tra-
dycyjny spadkowicz Telekomunika-
cja Polska niemal wyhamował swój
niekorzystny trend. Imponującym
wzrostem może się tu pochwalić
marka Play, konsekwentnie powięk-
szająca swój udział rynkowy.

Na górze tabeli nie sposób rów-
nież nie zauważyć kolejnego wzro-
stu Biedronki, który przy tym roz-
miarze działalności trzeba określić
jako spektakularny. Czyżby ta mar-
ka miała w przyszłości zagrozić po-
zycji starych liderów?

24 debiutantów
Wzorem poprzednich edycji

utrzymaliśmy liczebność rankingu
(330 pozycji). 117 marek zyskało
na wartości, podczas gdy aż 189 stra-
ciło. W zestawieniu pojawiły się 
24 nowe marki, wśród których szcze-
gólnie serdecznie witamy nestora
polskich marek Społem (466 mln
zł), a także aż pięciu uczestników
konkursu Młoda Marka Sukcesu.

Należy pamiętać, że wiele zna-
czących zmian wartości jest jedynie
konsekwencją zmiany źródła da-
nych o poziomie sprzedaży. Na po-
trzeby porównania z latami ubie-
głymi w tabeli rankingu wartości
zaznaczono przypadki, w stosunku
do których miała miejsce zmiana
źródła informacji o przychodach ze
sprzedaży, co oczywiście wpłynęło
na osiągnięty wynik. To mogło być
powodem np. dużego wzrostu So-
kołowa czy Indykpolu. Również
w przypadku niektórych spadkowi-
czów, takich jak WSiP czy PWN,
zmiana wartości nie oddaje fak-
tycznego obrazu.

Podobnie jak w poprzednich la-
tach zaprezentowanych zostało
wiele marek, których właściciele nie
udostępnili informacji dotyczących
poziomu sprzedaży. Pozyskaliśmy
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RANKING MAREK WEDŁUG WARTOŚCI (41 – 80)

41 Allegro.pl 312,5 242,1 29% 56 **** * Portale internetowe Allegro
42 Netia 305,6 147,4 107% 88 **** * Telekomunikacja Netia
43 Heyah 305,6 354,8 -14% 44 **** * Telekomunikacja Polska Telefonia Cyfrowa
44 Indykpol 281,1 16,2 1634% 325 **** * Przetwory mięsne Indykpol
45 Itaka 275,1 231,6 19% 62 **** * Biura podróży Nowa Itaka
46 TVP 2 272,1 284,7 -4% 49 *** * Telewizja Telewizja Polska
47 Morliny 266,3 326,5 -18% 47 **** * Przetwory mięsne Animex
48 Cersanit 265,7 238,4 11% 58 ***** * Ceramika sanitarna Cersanit
49 Żołądkowa 253,8 301,2 -16% 48 **** * Alkohole wysokoproc. Polmos Lublin

Gorzka
50 Łaciate 251,3 278,0 -10% 50 **** Mleko i przetwory mleczne SM Mlekpol
51 Kronopol 244,6 369,0 -34% 41 ***** * * Materiały budowlane Kronopol
52 Absolwent 235,0 340,9 -31% 46 **** * Alkohole wysokoproc. Polmos Białystok
53 Black Red White 232,1 342,2 -32% 45 ***** * Meble Black Red White
54 mBank 231,2 245,8 -6% 55 **** * Banki BRE Bank
55 Warka 230,8 277,1 -17% 51 *** * Piwo Grupa Żywiec
56 Mleko Łowickie 222,6 267,3 -17% 52 **** Mleko i przetwory mleczne OSM Łowicz
57 Apart 218,4 198,6 10% 69 *** * * Salony Jubilerskie Apart
58 Gaspol 216,3 - - - **** * Dystrybucja gazu Gaspol
59 Bakoma 212,7 232,6 -9% 60 *** * Mleko i przetwory mleczne Bakoma
60 Piątnica 211,6 234,4 -10% 59 *** Mleko i przetwory mleczne OSM Piątnica
61 Amica 200,2 210,2 -5% 64 **** * AGD Amica
62 Wawel 191,1 176,6 8% 74 *** * Wyroby cukiernicze Wawel
63 RMF FM 189,7 149,7 27% 87 *** * Stacje radiowe RMF FM
64 Ruch 188,0 238,9 -21% 57 ***** * Dystrybucja prasy Ruch 
65 Pudliszki 184,7 232,0 -20% 61 *** * Przetwórstwo owoców HJH

i warzyw
66 Łowicz (żywność) 183,7 184,7 -1% 73 *** * Przetwórstwo owoców Agros Nova

i warzyw
67 BGŻ 179,6 139,7 29% 95 **** * Banki Bank Gospodarki 

Żywnościowej
68 Multibank 178,8 261,0 -32% 53 **** * Banki BRE Bank
69 Harnaś 170,8 145,6 17% 90 *** * Piwo Carlsberg
70 Noble Bank 167,2 159,0 5% 83 **** * Banki Getin Noble Bank
71 Zelmer 167,1 164,6 2% 79 *** * * AGD Zelmer
72 Multimedia 166,7 134,9 24% 99 *** * * Telewizja kablowa Multimedia Polska
73 Vectra 160,5 111,3 44% 116 *** * Telekomunikacja Vectra
74 RTV EURO AGD 160,0 122,9 30% 106 ***** * Sklepy RTV AGD Euro Net
75 Krupnik 159,7 16,5 870% 323 *** * * Alkohole wysokoproc. Destylarnia Sobieski
76 TVN 24 159,5 141,3 13% 93 *** * Telewizja TVN 24
77 Kolporter 159,1 187,0 -15% 72 ***** * Dystrybucja prasy Kolporter
78 n (platforma 158,2 123,4 28% 105 *** * Telewizja kablowa ITI Neovision

cyfrowa)
79 Jutrzenka 155,3 173,8 -11% 75 *** * Wyroby cukiernicze Colian
80 Olej Kujawski 153,3 190,8 -20% 70 *** * Tłuszcze jadalne ZT Kruszwica
1 Szacowana wartość przychodów ze sprzedaży realizowanych przez użytkownika marki po odjęciu VAT i akcyzy. Ze względu na poufność danych sprzedaż została  
zaprezentowana w następujący sposób: 0 – 50 mln zł: *, 50 – 100 mln zł: **, 100 – 500 mln zł: ***, 500 – 1000 mln zł: ****, powyżej 1000 mln zł: *****
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