
RANKING NAJCENNIEJSZYCH POLSKICH MAREK MARKI POLSKIE | 13

Po minimalnym wzroście w ze-
szłym roku tegoroczne spadki war-
tości czołowych polskich marek 
nie powinny nikogo dziwić. A mo-
że jednak?

Stali czytelnicy naszego dodatku
zauważą, że mamy do czynienia
z pierwszym w historii spadkiem.
I nie ma co się tłumaczyć wycofa-
niem z rynku portfela marek PTC
(Era, Era Tak Tak) o łącznej warto-
ści 2 mld zł oraz Lukas Banku
(wartość 0,8 mld zł). Co roku bo-
wiem co najmniej jedna znacząca
pozycja znika (niestety) z naszego
zestawienia, zastąpiona przez wła-
ściciela zaimportowaną marką
międzynarodową. Takie jest, nieste-
ty, życie i do tego się już przyzwy-
czailiśmy.

Giełdowy winowajca
Głównym winowajcą tegorocz-

nych spadków jest na całe szczęście
również nie kryzys ekonomiczny,
lecz spadki na giełdach. Warto za-
uważyć, że WIG20 spadł od
31 grudnia 2010 roku aż o
16,5 proc. W tym kontekście średni
spadek wartości marki wynoszący
3 proc. wygląda więc zadziwiająco…
dobrze!

Markowa
Najcenniejsze marki

Marcin Anklewicz

Łączna wartość 330 marek kolejnej edycji rankingu najcenniejszych polskich marek wyniosła 57 mld zł, 

co oznacza spadek o 4 mld w stosunku do zeszłego roku

bessa dotknęła Polski

1 Orlen 3.819,4 3.794,2 1% 1 ***** * Paliwo PKN Orlen
2 PKO Bank Polski 3.748,4 3.644,0 3% 2 ***** * Banki PKO Bank Polski
3 PZU 2.352,3 2.830,2 -17% 3 ***** * Ubezpieczenia PZU
4 Telekomunikacja 1.810,7 1.813,4 0% 4 ***** * Telekomunikacja Telekomunikacja Polska

Polska
5 Biedronka 1.712,0 1.350,3 27% 6 ***** * Sprzedaż detaliczna Jeronimo Martins

żywności
6 TVN 1.330,6 1.322,4 1% 7 ***** * Telewizja TVN
7 Plus 1.198,1 1.084,9 10% 9 ***** * Telekomunikacja Polkomtel 
8 Bank Pekao 1.101,2 1.297,3 -15% 8 ***** * Banki Bank Pekao
9 Mlekovita 1.058,8 1.003,0 6% 11 ***** Mleko i przetwory mleczne SM Mlekovita
10 Play 989,5 555,3 78% 22 ***** * Telekomunikacja P4
11 Lotos 865,1 675,0 28% 18 ***** Paliwo Grupa Lotos
12 Tyskie 785,0 924,4 -15% 12 ***** * Piwo Kompania Piwowarska
13 Bliska 774,4 699,7 11% 16 ***** * Paliwo PKN Orlen
14 Bank BPH 772,9 1.065,4 -27% 10 ***** * Banki Bank BPH
15 Polsat 680,9 660,3 3% 20 **** * Telewizja Telewizja Polsat
16 Getin Bank 674,4 662,0 2% 19 ***** * Banki Getin Noble Bank
17 Sokołów 611,6 211,1 190% 63 ***** * Przetwory mięsne Sokołów
18 Wedel 607,7 730,9 -17% 15 **** * Wyroby cukiernicze E. Wedel
19 Lotto 602,7 803,4 -25% 13 ***** * * Gry losowe Totalizator Sportowy
20 Cyfrowy Polsat 578,0 390,7 48% 39 ***** * Telewizja kablowa Cyfrowy Polsat
21 Żubr 573,3 684,3 -16% 17 ***** * Piwo Kompania Piwowarska
22 Czysta de Luxe 549,8 544,9 1% 23 ***** * Alkohole wysokoproc. Polmos Lublin
23 Bank Millennium 532,1 618,5 -14% 21 ***** * Banki Bank Millennium
24 Cyfra + 478,1 373,5 28% 40 ***** * Telewizja Canal+ Cyfrowy
25 Neostrada 475,2 455,6 4% 31 ***** * Telewizja kablowa Telekomunikacja Polska
26 Kredyt Bank 471,1 423,6 11% 33 ***** * Banki Kredyt Bank
27 Reserved 466,3 396,5 18% 37 ***** Odzież LPP
28 Społem 465,8 - - - ***** Sprzedaż detaliczna Społem

żywności
29 Bank Zachodni 461,3 461,7 0% 28 ***** * Banki Bank Zachodni WBK

WBK
30 ING Bank Śląski 440,9 497,4 -11% 26 ***** * Banki ING Bank Śląski
31 TVP 1 431,8 451,9 -4% 32 **** * Telewizja Telewizja Polska
32 Winiary 425,2 422,8 1% 34 **** * * Dania w proszku, przyprawy Nestle
33 WARTA 395,4 524,7 -25% 25 ***** * Ubezpieczenia TUiR WARTA
34 Lech 382,0 457,3 -16% 29 **** * Piwo Kompania Piwowarska
35 Żywiec 381,0 490,7 -22% 27 **** * Piwo Grupa Żywiec
36 Żywiec Zdrój 352,2 392,1 -10% 38 **** Napoje bezalkoholowe Żywiec Zdrój
37 Citi Handlowy 351,7 405,3 -13% 36 ***** * Banki Bank Handlowy 

w Warszawie
38 Tymbark 328,0 412,7 -21% 35 **** * Napoje bezalkoholowe Tymbark
39 Tatra 324,8 367,7 -12% 42 **** * Piwo Grupa Żywiec
40 Ergo Hestia 316,3 365,4 -13% 43 ***** * Ubezpieczenia STU Ergo Hestia
1 Szacowana wartość przychodów ze sprzedaży realizowanych przez użytkownika marki po odjęciu VAT i akcyzy. Ze względu na poufność danych sprzedaż została  
zaprezentowana w następujący sposób: 0 – 50 mln zł: *, 50 – 100 mln zł: **, 100 – 500 mln zł: ***, 500 – 1000 mln zł: ****, powyżej 1000 mln zł: *****
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